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企业应用VR技术打造3D旗舰店

手指一点 选购产品瞬间“现实”呈现

近年来“低头族”迅速扩容，移动互联网应用程序市场也风生水起。据不完全统计，在国
内应用商店上架的APP超过400万款。于是，想触网的我市传统企业也围绕自己的企业
形象与产品特色，纷纷推出自有App旗舰店，作为转型移动互联网的标配。

我市新增金华市
高新技术企业19家
上半年高新产业投资10.6亿元
同比增62.3%，增速列金华第二

□记者 田妙联

本报讯 日前，金华市高新技术企业申报
工作推进会在我市召开。记者从会议上获悉，

今年我市新增金华市高新技术企业19家，确

定申报企业13家，总量达到任务指标。

近年来，我市构建以企业为主体的产学研

用协同创新体系，积极引导、鼓励企业加快培

育高新技术产品，大力发展高新技术产业，不

断优化产品结构和产业结构。

据统计，今年1-6月，全市高新技术产业

完成投资10.6亿元，同比增长62.3%。其中制

造业高新投资额6.7亿元，占制造业投资额的

18.6%，同比增长75.4%；服务业高新投资额

3.88亿元，占服务业投资额的7.7%，同比增长

43.8%。增速排名位居金华各县市区第二。高

新技术产业投资力度持续加大，对产业转型升

级起到支撑作用。

截至目前，我市已拥有金华市级以上高新

技术企业142家，其中国家高新技术企业70

家，金华市级以上高新技术研发中心84家，省

级高新技术研发中心2家。完成了“十倍增，

二提高”年度目标任务，为申报国家级高新技

术企业打下了坚实的基础。

我市实现零突破

众泰入围省“三名”
培育试点企业

□记者 舒姿 通讯员 朱恒影

本报讯 记者日前从省经信委获悉，浙江
众泰汽车制造有限公司成功入围浙江省第三

批“三名”培育试点企业。这意味着我市在省

级“三名”工程培育试点上实现零的突破。

据悉，这次评选经过了企业自愿申报、各

级政府推荐、省“三名”工程建设联席会议办公

室委托第三方机构进行遴选评价、申报企业现

场答辩、省“三名”工程建设联席会议第四次全

体会议投票表决，最后拟确定了35家企业为

浙江省第三批“三名”培育试点企业。

近几年，在汽车市场低迷和竞争加剧时

期，众泰汽车通过“一机两翼”平台化竞争战略

稳步推进，先后推出Z300新视界版、T600旗

舰版、新能源纯电动云100，品质派性能中级车

Z500、T600 2.0T等系列汽车，连续保持了超

高增速的发展势头，带动了我市汽车产业的快

速增长，也为我市工业经济的平稳增长做出了

贡献。

根据我省实施“三名”工程工作部署，计划

通过3年的努力，培育200家左右的具有较大

影响力，综合竞争力进入国内同行前三位的知

名企业，其中100家左右为主营业务收入超百

亿的龙头骨干企业，包括60家工业企业。前

两批申报工作已确定了69家培育试点企业。

我市出台了《关于全面推进“三名”工程的工作

意见》《永康市“三名”工程实施细则》等政策意

见，多措并举，扎实推进“三名”培育工程。并

积极推荐相关企业申报永康市、金华市、浙江

省“三名”培育试点企业。包括众泰集团在内，

我市还有步阳集团等11家企业被列为金华市

“三名”培育试点企业，正阳实业等20家企业

列入永康市“三名”企业培育库。

据监测，“中国·永康五金指
数”五金市场交易周价格总指数本

周收报于98.98点，较上期（2016/

07/31期）98.90点微幅上涨。

在本期十二大类五金市场交易

周价格指数中，指数涨跌表现为六

个大类上涨，六个大类下跌。车及

配件、通用零部件、机电五金、厨用

五金、机械设备、日用五金电器等六

个大类周价格指数不同程度上涨，

日用五金电器涨幅居首，环比小幅

上涨1.38个百分点；安防产品、五金

工具及配件、电子电工、门及配件、

建筑装潢五金、运动休闲五金等六

个大类周价格指数不同程度下调，

安防产品跌幅居前，环比下跌0.66

个百分点。

详情请登录“中国·永康五金指
数”网，网址：http://www.ykin-

dex.com/ (供稿：五金指数办)

五金市场交易周价格指数看点
2016/08/07期

五金指数趋势图

能诚3D VR虚拟体验店

□记者 田妙联

现象
APP成新营销工具
打开能诚移动3D旗舰店，舒缓

的轻音乐随即在耳畔响起，映入眼

帘的是迎宾区，以及铜门、高防门等

八大精品区，点击进入各区块，呈现

在眼前的是各类该集团拳头产品。

基于VR虚拟3D技术打造的

逼真的沉浸式全景，让你仿佛徜徉

在“现实”中的门店，你可以在产品

互动选配区随意更换安全门，若不

满意，也可直接上传房间照片，重新

选配门、锁，整个选配方案还可生产

专属二维码，一键发送至家人。

这是APP走入门企的一个生

动例子。早在2014年年底，王力集

团旗下门业3个品牌上线了APP虚

拟旗舰店，除互动选配外，还设有产

品、企业中心，企业影院、我的云收

藏，为客户提供了全新的购物体验，

在豌豆荚应用商店，目前华爵3D旗

舰店安装人数已达4079人。

“以前经销商出去跑业务全凭

一张嘴、一份产品手册，如今打开旗

舰店就可以随时随地提前看到产品

的实际应用，更精准、有效。”王力集

团品牌运营负责人张英峰表示。

APP正成为传统企业转型移

动互联网的标配。市优雅诺木门门

业有限公司总经理朱智润透露，9

月份，他们也将上线APP旗舰店，

现正在测试阶段。

今年，我市一家电商服务平台

推出企业APP定制开发服务后，已

收到了10家企业订单。该公司永康

区负责人吴家刚介绍，初级APP开

发费用已降至3万元至5万元，目前

已下单的企业多是非标门企业。

除了门业，APP在其它行业应用

也前景广阔。这几天，曼米科技为两

家跑腿公司量身定制了同城配服、兄

弟快跑两款APP，功能上类似美团。

“手机APP能降低企业广告成

本，提高品牌知名度，增加客户黏

度。”曼米科技负责人施旭升说，如

同PC网站建设一样，手机APP将

成为企业不可或缺的一个工具。

思考
尝鲜者宜简单开始
不过，目前我市APP技术还只

停留在展示层面，离真正的产品虚

拟现实交互，客户订单式生产还相

距甚远。

“未来，APP将成为人和产品、

服务的多重交互的一个窗口，平台

充分运用后，生产流程将倒过来，由

消费者告诉厂家，请为我定制，实现

F2C（工厂到消费者）到C2F（消费者

到工厂）的转变，可谓是工业4.0雏

形。”吴家刚分析，在互动选配区，消

费者通过个性选配下单后，订单系

统将与ERP系统结合，迅速将订单

任务分解到生产线，实现按需生产。

目前，大多数互联网公司已储备

定制技术，但企业硬件还跟不上软件

日新月异的加速度。“当下APP推广

的瓶颈之一是企业硬件匮乏，如内部

生产流程还未规范，更别说是经销商

及客户等使用者还需一个习惯养成

的接受过程，现在谈平台聚合和用户

黏度还太遥远。”施旭升说。

因此，企业要开发APP宜从简

单开始。“不需要特别复杂的功能，

应遵循实用为王原则，后期可再升

级。”吴家刚说，手机APP开发项目

周期很长，开发需要至少3个月至6

个月，APP开发需要实现移动互联

网的功能优势，为企业内部办公、客

户沟通之间构建更为紧密、多元的

联系。如果只是简单的将官网封装

成APP，无异于新瓶装旧酒。

还有一点值得注意，与去年相

比，APP开发费用已在下降，但推
广费用却在增长，在应用商店被用
户关注到的机会正在减少。


