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据监测，“中国·永康五金指

数”五金市场交易周价格总指数本

周收报于 98.93 点，较上期（2016/

07/03 期）99.05 点小幅下跌 0.13

百分点。

在本期十二大类五金市场交

易周价格指数中，指数涨跌表现为

两个大类上涨，七个大类下跌、三

个行业持平。建筑装潢五金、通用

零部件等两个大类周价格指数不

同程度上涨，建筑装潢五金涨幅居

首，环比小幅上涨 0.15 个百分点；

门及配件、日用五金电器、五金工

具及配件、机电五金、安防产品、机

械设备、电子电工等七个大类周价

格指数不同程度下调，电子电工跌

幅居前，环比下跌 1.64 个百分点。

车及配件、运动休闲五金、厨用五

金等与上期基本持平。

详情请登录“中国·永康五金

指 数 ”网 ，网 址 ：http://www.

ykindex.com/

(供稿：五金指数办)

五金市场交易周价格指数看点
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缩短中间环节降成本 打响自主品牌拓渠道

永商布局“海外仓”实现国际扩张

五金指数趋势图

□记者 吕高攀

设立海外分公司
抢国际巨头“饭碗”

“以往通过引进外贸人才或同

外贸公司合作取得订单拓市场的

方式，经常会遭遇到诸‘飞单’‘另

立山头’等情况，同行间恶性竞争

也会引起压价抢客户、订单的局

面，或者因海外各国距离遥远，政

策不同加之地方保护，致使公司经

营风险加大。”涛涛集团董事长曹

跃进意识到，不仅产品要走出国

门，更重要的是思想和管理、经营

和机制走出国门才能赢得广阔的

发展空间和无垠的世界舞台，因

此，必须要到国外建“海外仓”。

2006 年，涛涛集团在美国洛

杉矶成立第一家国外分公司，由集

团总部委派人管理，有自己独立的

办公楼、仓库，以及营销、设计、财

务、运输、售后等团队，从此吹响了

进军国外市场的新号角。

通过美国洛杉矶分公司的成

功运营，涛涛集团先后在美国洛杉

矶、达拉斯、亚特兰大、印第安纳波

利斯、休斯顿、华盛顿建立了 6 个

分公司，在加拿大温哥华、多伦多

建立了 2 个分公司，在俄罗斯和迪

拜共设有4家分公司。

在海外分公司的运作下，涛涛

集团出口产品市场竞争力明显增

强，以质量稳定、性价比高、售后服

务好著称，在世界同行业中占据领

先地位，在美国、加拿大、俄罗斯等

地的同类产品中，占其市场销售总

量的近50%，尤其是250cc以下小

排量的全地形车，更是在美国市场

由原来的 15%占有率增长到了现

在市场销售总量的 60%以上。该

集团已成为目前国内ATV生产企

业在美国销售公司最多、销售量最

大、影响力最广的公司之一。

涛涛集团仅仅是永武缙五金

产业带上，永商布局“海外仓”的一

个缩影。实际上，还有不少永商已

在迪拜、巴西、瑞士等国设立分公

司、收购企业，拓展国际市场。

进入当地一线市场
叫响自主品牌

步阳集团的国际扩张蓝图中，

俄罗斯市场是第一步。如今，俄罗

斯分公司已经在莫斯科等多个主

要城市设立15个经销网点，这些经

销网点主打步阳精品门系列产品，

产品上挂着的是“步阳”品牌。

王东平介绍，步阳集团设立海

外分公司，改变以往接单加工模式，

以优质品质和创新设计大力推广自

主品牌，叫板当地的品牌企业。

步阳集团的整体计划，今年俄

罗斯分公司将开设 30 个经销网

点，3 年之后这个数字将达到 300

个。同时，该公司正谋划在南非

和巴西设立分公司，以此辐射非

洲和南美市场。

“专门设立海外分公司和仓

库，直接缩短中间环节，进入当地

一线市场。相较于以往借助当地

经销商的力量，海外分公司的设

立，可以直接将集团服务优势延伸

到国外，有助于在国外打响自主品

牌。”王东平表示。

此前，南龙集团也在谋划着在

澳大利亚等地设立“海外仓”，外贸

部经理江志非表示：“与正常外贸

接单相比，设计‘海外仓’无疑会增

加大量成本，但能为公司直接对接

当地市场提供非常有利的条件，服

务和品牌延伸可以让企业更快抢

占当地市场制高点。”

739家企业
参与电力直接交易
预计下半年可减少
用电成本3000万元

□见习记者 舒姿 通讯员 吕文金

本报讯 近期，省经信委为加快供给侧结

构性改革，部署开展电力直接交易试点工作，

积极运用市场机制切实降低企业用电成本。

得益于此，预计我市 739 家符合条件的用电企

业可以参与电力直接交易。

按照试点工作要求，参与此次直接交易的

电力用户为 2015 年度年用电量 100 万度以上

或执行大工业电价的工商企业（包括今年 5 月

31日前新投产的企业）。但有三类工商企业不

享受优惠电价政策：一是 2015 年以来发生过

环境污染等事件的企业；二是 2015 年度能源

“双控”目标任务考核不合格的企业；三是执行

差别电价或惩罚性电价的企业。

据悉，这次直接交易试点期限为今年7月1

日至 12 月 31 日，采取用电企业与发电企业通

过平台集中单一制竞价的方式进行电力直接交

易，每度电价可比现行电价降低 0.035 元。据

测算，我市739家符合条件的用电企业，下半年

可减少用电成本3000多万元,能有效降低参与

企业的生产成本，提高市场竞争力。

4家企业成首批
省级制造业网销示范
□记者 田妙联

本报讯 7 日，记者从市经信局获悉，省经

信委近期公布的首批 84 家浙江省制造业网络

营销示范企业名单中，我市哈尔斯、匡迪工贸、

凯丰集团、兴昊塑业等 4 家企业成功入选，金

华市仅10家。

去年 11 月，为加快推进制造业网络营销

工作，省经信委出台相关指导意见，提出力争

到 2020 年，实现规上制造业企业网络营销全

覆盖，全省制造业网络营销发展水平处于全国

领先地位。

首批示范企业申请条件门槛颇高，要求近

3年内企业网上销售额合计超5000万元，或网

上销售额占当年企业销售收入的比重达到或

超过15%。

浙江匡迪工贸有限公司是名副其实的网

销示范企业。早在 2010 年，该公司以礼品杯

为切入口，乘“互联网+”东风开辟蓝海，先后开

通阿里巴巴诚信通、天猫旗舰店，去年仅阿里

巴巴销售额破 5000 多万元。今年该公司继续

“互联网+”，筹备入驻京东，嫁接跨境平台，以

期全网营销。

“目前公司产品种类达 300 余种，具备

2000 万只的年生产能力。”匡迪公司电商一部

经理马春青介绍，网络营销改写了传统营销的

新篇章，公司计划在三年内，网销额达 1 亿元，

占公司收入比重20%以上。

凯丰集团也不断开拓网销市场，今年聘请

网销人才、产品设计就投入近百万元，预计全

年国内网销额将占比公司总营收额的25%。

顺应“互联网+”大势，近年来，我市着力推

进传统企业触网，嫁接 020、移动电商、跨境电

商、C2B 等模式，加快推动制造业转型升级。

根据阿里研究中心发布的《中国县域电子商务

发展指数报告》，我市连续三年（2013年-2015

年）位列中国电子商务发展百佳县前三。

“我们从去年开始筹备俄罗斯分公司，今年正式运营后，已取得了令人满意的业绩。”步
阳集团外贸部经理王东平说，6 月份，该分公司售出自主品牌精品门 200 多樘，迎来开门
红。和步阳集团一样，越来越多的永武缙企业在海外设立分公司，开拓当地市场，直接参与
到国际竞争中，并取得良好的销售业绩，真正迈出国门。

步阳集团在俄罗斯设立的分公司步阳集团在俄罗斯设立的分公司。。


