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有美工贸：

“有我生活会更美”

翻开浙江有美工贸有限公司的产品册，青春靓丽的校服、时尚休闲

的运动装、风格多变的针织衫⋯⋯各式各样的春夏装系列校服令人眼花

缭乱，品规多达数百种，为学校提供了不同风格的选择，也契合了该公司

“有我生活会更美”的企业文化内涵。

与有美工贸总经理章梅苹的对话，从企业名称“有美”以及注册商标

“品之路”开始。

“‘有美’，就是通过我们的产品和服务，让客户真切感受到‘有我生

活会更美’。‘品之路’，则表明我们要走品质之路、品味之路、品牌之路。”

从事校服设计、生产、销售20多年的章梅苹对市场行情变化有着自己的

认识。在她看来，与前些年相比，校服行业市场竞争更加激烈，需求也呈

现多元化，学生、家长、学校对校服的色调、款式、售后服务等的要求越来

越高，尤其是去年国家出台了针对中小学生校服产品的国家标准，大幅

度提高了校服的安全和质量要求。

如何适应市场的新变化和新需求？有美工贸在严把安全关、质量关

的基础上，尤其注重服务质量和水平的提升，仅专业服务人员就有20多

人。“针对客户群体，我们做到‘量身定制’，尤其注重将校园文化融入校

服设计中；针对学生个体，我们做到‘量体裁衣’，确保每一个学生穿上我

们的校服都感觉合身、舒适。”章梅苹说，正是基于“两个量”的服务理念，

公司不断超越自我，在竞争激烈的市场上牢牢占据一席之地，并于2014

年被评为“全国学生装生产服务先进企业”。

去年的文博会上，有美工贸申报的是 180 平方米的特装展位，今年

则特意增加到 318 平方米。“文博会尚处于起步阶段，需要大家精心呵

护。”章梅苹说，希望在政府和有关部门的支持下，通过全体文教企业的

共同努力，将文博会的品牌打得更响。

新世纪公司：

先人一步抢占先机

走进新世纪文化用品有限公司，放置在院子内的一个岗亭分外显

眼：从远处看，它和普通的公安执勤岗亭没多大区别，但体积大了一倍

有余；走到近处才发现，这个岗亭还集合了银行 ATM 机。这个特殊

的岗亭叫“警银亭”，也是该公司将在本届文博会上主推的产品。

其实，早在去年 10 月举办的首届文博会上，新世纪公司的这款

“警银亭”首次亮相就赢得了“满堂彩”，一经发布就收获了6台订单。

“警银亭”由两部分组成，一部分为公安机关的治安警务亭，另一

部分为银行的 ATM 自助存取款银亭。“警银亭”亭内基本设施齐全，

上方有监控录像设备，可进行全方位24小时的监控，外部设有若干广

告宣传位，可提供给公安部门和银行开展对外宣传。

“‘警银亭’深化了公安部门与银行的合作，既保障了金融安全，又

服务广大市民。”在新世纪公司副总经理厉周陵看来，正是因为同时具

备了社会治安服务和金融服务功能，“警银亭”的市场前景广阔。自从

上市以来，该公司生产的“警银亭”一直供不应求，也印证了厉周陵对

产品市场前景的判断。

近年来，新世纪公司积极响应市委、市政府“二次出发”号召，逐步

从传统的垃圾桶等文教产品向以“警银亭”为龙头的岗亭类产品转

型。目前，岗亭类产品产值已占该公司总产值的70%以上。

“‘警银亭’是一个新兴产品，进入的门槛高。”厉周陵所说的“门

槛”，是指该产品上市前，必须通过公安部安全防范报警系统产品质量

监督检验测试中心检验。相比其他企业，新世纪公司已于去年率先拿

到了“通行证”，抢占了市场先机，并开始批量生产。

有了去年文博会上的成功经验，新世纪公司今年申报了220平方

米的特装展位，无论是展位面积，还是装修档次，都有了大幅度提升。

“一年肯定会比一年好。”对即将开幕的文博会，厉周陵信心满满。

万事俱备，喜迎盛会！第二届
中国（永康）文教体育用品博览会
将于 16 日至 18 日在永康国际会展
中心举行。距离文博会开幕只剩
两天时间，我市获批参展的文教用
品制造企业已做好了充分的准备，
只待盛会开幕。

在经济下行压力加大的大环
境下，本届文博会继续保持了火爆
的招商态势。截至12日，文博会共
有 202 家企业申报，其中 105 家参
展企业申报标准展位 298 个，95
家参展企业已经复审通过，审核标
准展位 284 个；97 家参展企业申
报光地 11404 平方米，84 家参展
企 业 复 审 通 过 ，审 核 光 地 面 积
10961平方米。

与首届文博会相比，本届文博
会体现了“三变一不变”的特点。

展会名称变了。本届文博会
的全称为第二届中国（永康）文教
体育用品博览会，从字面上看增加
了“体育”两字，着重增加了体育用
品类的展示；展览内容从学校办公
设备、教育教材用品等 7 类展品扩
展到了涵盖休闲车、健身用品等 12
类；展出规模比去年增加一倍，从 2
个展馆扩展到 4 个展馆，分别设在
会展中心 B 馆、C 馆、D 馆和 E 馆，
总展出面积约3万平方米。

举办时间变了。结合中小学
校的暑假时间及文教用品市场特
点，本届文博会举办时间从 10 月
26 日至 28 日调整为 6 月 16 日至
18 日。主办方还向全市教育系统
各中小学校发出参观邀请，以增加
展会人气，活跃商交氛围。

招展方式变了。为确保各环
节公平公正，今年文博会采用的是
网上报名、网上缴费、网上定位的
线上模式。

“一不变”则是指对申报参展
前仓文教企业优惠政策不变。

文博会期间，还将同期举办两
大配套活动。一是举办全省教育
技术装备规范管理工作会议，届时
全省各地市 150 多名技管中心主
任将齐聚永康，参加文博会开幕
式，并进场参观对接。二是举办全
省教育装备规范管理暨创新实验
室建设高峰论坛，全省各县市教育
技术中心负责人和相关学校代表
共聚一堂交流经验，并组织实地参
观考察。

翔泰工贸：

紧跟时代脉搏发掘商机

阿基米德说，给我一个支点，我可以撬起整个地球。翔泰工贸说，

给我一个篮球场大小的场地，我可以建造一个篮球场、一个足球场、一

个网球场外加一个羽毛球场。

乍听之下似乎很神奇，但翔泰工贸总经理李哲旗用简单的一句话

就道破了其中的“玄机”：“说白了，就是多功能体育场。”

在翔泰工贸的产品展示区，就有这样一个多功能体育场。体育场占

地与普通的篮球场无异，不同的是，场地上多了很多标线，有篮球的，有足

球的，还有羽毛球的。体育场的两端，摆了两个特殊的篮球架，底部是足

球的球门，顶部则是篮球架。在中间摆上羽毛球网或网球网，又变成了羽

毛球场或网球场。同样的一块场地上，可以开展多项体育运动。

从足球架、篮球架到体育场看台，从乒乓球桌、气排球网架到人工

草坪，走进翔泰工贸的产品展示厅，仿佛置身“体育世界”，只要你愿意，

随时可以拼接出一个你想要的运动场。

“体育运动休闲产业是个朝阳产业。”李哲旗说，随着人民生活水平

的不断提高，追求高雅健康的生活逐渐盛行，而对体育休闲器材类企业

来说，这就是最大的商机。

“本届文博会上我们将主推笼式足球。”李哲旗介绍，所

谓笼式足球，是指比赛双方在一个直径6米的铁笼里踢球，这

种“快乐足球”近年来在国内日渐火热。笼式足球不仅占地

少，适用范围也很广，企业、单位、社区和家庭只要有合适的

场地均可搭建。

今年的文博会，翔泰工贸申请了 180 平方米的特装展

位，并向全国各地的客户发出了邀请函，希望借助文博会这

个平台，向客户展示最新的产品，进一步提升企业的知名度

和影响力。
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顺超公司：

开足马力赶订单迎盛会

每年暑假的前两个月，都是文教用品产业生产高峰期。浙江顺超

教学设备有限公司车间内，无论是机械设备，还是企业员工，都开足了

马力赶订单。

1992 年，顺超公司的前身——超顺黑板厂成立时，李骏超年仅 3

岁。24年后的今天，李骏超已全面接班，成为一名“创二代”，担任顺超

公司总经理一职，负责公司的日常管理、生产和经营。

“前仓的文教产业是一代‘跑堂人’脚踏实地跑出来的。”对于父母

辈艰苦创业的经历，李骏超从小就耳濡目染，深知其中的艰难。接班企

业后，他不仅继承了父母辈的韧劲，同时又具备了闯劲和创新意识。

作为一家生产课桌椅、学生床、实验室、黑板等传统文教用品的“老

企业”，李骏超全面接管企业后，充分发挥自身所长，在巩固父辈积累的

市场的基础上，一方面积极拓展海外市场，一方面对接互联网发展电

商，销售额均占到了企业总销售额的20%。

“我们现在正在致力于向中高端方向发展。”李骏超说，传统文教用

品市场竞争非常激烈，不少企业依靠“价格战”占领市场，造成利润下降，

加之人工成本不断上升，对整个行业而言百害而无一利。要从激烈的市

场竞争中“突围”，在李骏超看来，走中高端路线是一个不错的选择。

当然，要走中高端路线，最先考验的企业的创新能力。李骏超以课

桌椅为例，描绘了顺超公司的“升级”路径：从外观、功能、材料等方面出

发，设计开发外观新颖、符合人体工程学、采用环保材料的新产品，最大

限度提升学生使用的舒适度，以此提升产品的竞争力。

“我们还将争取在品牌建设方面迈出实质性步伐。”李骏超说，要走

中高端路线，品牌建设是其中重要的环节，“政府搭建了文博会这

样一个平台，关键看企业能否唱好戏。我们将借文博会契机，向

全国各地客商充分展示企业形象，进一步提升品牌知名度。”

红太阳公司：

小小垃圾箱也能做成风景

去过永康南站的人，如果留心的话就会发现，站前广场路灯下面还

隐藏着垃圾箱，整体美观协调，成为一道靓丽的景致。这些垃圾箱，就

出自浙江红太阳教学设备有限公司的“手笔”。

“小小的垃圾箱，也能做成风景。”说这句话时，红太阳公司总经理

褚朝帅一脸得意。作为前仓镇最早一批“跑学堂”的人，褚朝帅从家庭

作坊起步，将家族企业发展成如今专业生产垃圾箱、书写板、雕塑三大

品类产品的民营企业，依靠的是不断创新。

褚朝帅所说的创新，从企业人员配置可见一斑。红太阳公司现有

员工不足200人，专业技术人员就占到了30%，常年聘用中央美术学院

的专家、教授为艺术顾问，拥有一流的雕塑家、美术设计师、3D设计人员

及经验丰富的制作及施工团队。依托强大的研发实力，红太阳公司的

雕塑产品行销海内外市场。

而在设备投入方面，红太阳公司可谓不遗余力。“我们今年计划投

入 300 万元用于技改项目。”褚朝帅说，通过“机器换人”可以大幅提高

产量，从长远看还可以节省人工成本，在质量把控方面也明显优势。

“走高端线路是今后的发展趋势。”褚朝帅认为，随着人们消费观念

的转变，小小的垃圾箱也开始升级换代，融入科技含量后，售价也将在

原来的基础上翻几番。但对企业而言，产品科技化之后，还需要有规模

化的支撑。

“文博会正好为我们的新产品提供了走向规模化的最好平台。”褚

朝帅表示，本届文博会，公司将推出一批高科技含量的新产品。

不过，与大部分企业希望在展会上收获订单的心态不同的是，褚朝

帅更愿意将其视为推介企业的平台。“只有客户认可企业，才会认可产

品。”本届文博会，褚朝帅目光放得更远，将把重心放在推广企业的形象

和品牌上。

康贝尔公司：

致力创新走在行业前列

与前仓镇其他文教用品企业相比，成立于 2008 年的康贝尔科教

设备有限公司算是“小字辈”，但已经多次获得市龙头企业称号，更是

省实验室制造骨干企业，主要客户遍布全国、面向国际。

康贝尔公司产品种类众多，包括各类现代化实训设备、实验设备、

教学仪器等，公司负责人童丽萍总结为两个词，“实训”和“实验”。这

既是对产品品类的概括，也浓缩了企业发展过程中一直坚持的文化精

髓。
立足高精尖的技术优势，康贝尔公司从中小学实验室普教装备入

手，紧跟市场需求，员工从十几个人扩充到目前的100多人，目前已有

武义、永康两个厂区，并根据产品对象独立设置职教部、普教部、幼教

部三个事业部。这样稳定的发展状态，不仅有赖于过硬的产品质量，

更决定于专注细节的严谨态度。同时，康贝尔公司对品牌宣传工作从

不懈怠，每年都会参加全国各大文化展会，一方面加强行业间的交流，

另一方面打响品牌拓展销路。

“科教设备行业更新换代很快，多与外界接触、拓宽思路十分必

要。”童丽萍表示，参加文博会也是带着交流的心态，着力展示自家的

优势产品。据了解，此次康贝尔公司在获批了318平方米的特装展位，

分为职教区、普教幼教混合区两个展区。

“我们的目标是，让每一所运用我们产品的教育机构都能达到最

好的教育效果。”谈及公司未来发展，董丽萍表示，作为产品服务的提

供商，最重要的是把握市场风向，不断推进产品更新换代，加大人才的

培育力度，在创新方面争取走在行业前列。

在董丽萍看来，文博会不仅是本地文教用品企业交流的一次盛

会，更是整个行业对外展示生命力的平台，希望所有参展企业依托这

个平台借势发力，进一步打响“永康文教”品牌。
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