
□记者 吕高攀

品牌影响力极速扩张
12日，在浙江哈尔斯真空器皿有限

公司塑杯生产车间内，全自动流水线上，

一个个“大白”形象的水杯塑造成型，其

中一部分将进入上海迪士尼乐园。

据悉，3月，哈尔斯公司获得了上海

国际主题乐园有限公司、上海国际主题

乐园配套设施有限公司的允许，生产并

出售包含、纳入、复制、展示、涉及等方式

使用“迪士尼财产”的用品、货物、材料

等。迪士尼将委托哈尔斯生产印有迪士

尼授权卡通人物的真空器皿，在全球迪

士尼乐园园区及直营门店进行销售。

“借助迪士尼卡通形象的影响力，

哈尔斯快速开拓卡通系列水杯市场，目

前大白系列水杯已进入公司自有销售

渠道，并推动公司品牌影响力极速扩

张。”哈尔斯公司副总经理欧阳波说，大

白系列水杯强大的市场消费能力令哈

尔斯公司日产5万只的全自动生产流

水线显得抓襟见肘。

推动卡通形象本土化
日前，浙江安胜科技股份有限公司

总经理刘锋打开邮箱发现了一封来自

迪士尼公司的邮件，内容是入驻迪士尼

商店的新供应商资料表。

“迪士尼公司让我们尽快填写资

料，不久之后，我们生产的米奇、米妮等

卡通水杯将入驻上海、香港等全球迪士

尼商店。”刘锋说，上海迪士尼乐园开业

后，安胜公司的迪士尼系列水杯将通过

迪士尼商店进入广大消费者的视野。

现在，安胜公司的生产车间内，员

工正加班加点，生产新授权的“疯狂动物

城”卡通形象系列吸管水杯，为大批量入

市做准备（见上图）。刘锋预计，该产品

一旦进入迪士尼商店，销量将会出现爆

发式增长，现阶段必须保证货源充足。

刘锋介绍，今年，借助于上海迪士

尼乐园开业掀起的迪士尼热潮，安胜公

司多次举办“乐在‘奇’中”等主题迪士

尼卡通系列水杯专场促销活动，在国内

各个卖场中获得极大成功。上半年，该

公司实现产销两旺，迪士尼相关产品销

量同比增长近40%，其中400ml的青

少年吸管杯多次出现供不应求的局面。

据悉，多年前，安胜公司就成为了迪

士尼系列卡通形象的授权公司。迪士尼

委托其生产印有米奇、米妮、小熊、公主

等多个迪士尼授权卡通人物形象的水

杯，在华东、华南和西南地区深受广大消

费者喜爱，部分产品还远销日本。

“与迪士尼合作，其实是推动系列卡

通形象本土化的过程，我们会根据他们

提供的卡通形象定制产品，也会根据市

场需求，与其协商设计更符合国内消费

者审美观的卡通形象。”刘锋说。
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上海乐园开园在即，“米老鼠”衍生品销售升温

迪士尼概念捂热“永康卡通杯”

上海迪士尼乐园将于16日正式开门迎客。随着开园日期临近，哈尔斯、安胜等我市多家公司纷
纷收到了迪士尼公司发送的乐园、商店新供应商资料表，以各自结合优势为其提供卡通水杯等衍生
产品。分析人士表示，上海迪士尼度假区开园将助力区域旅游经济发展，撬动千亿级消费增量。

“有形”之手
拉动“无形”产业

永康农商银行助
推影视文化发展
□通讯员 施黎敏

日前，由浙江和通影视公司投

资拍摄的《聂九的天空》在西溪影

视基地开拍。永康农商银行作为

和通影视公司的信贷支持者，受邀

作为特别嘉宾参加了开拍仪式。

在和通影视公司负责人的眼

中，永康农商银行对文化产业的支

持是贴心、暖心的，当企业创办之

初资金短缺时，该行主动伸出援

手，第一时间给予信贷支持；当企

业有大笔资金流入时，他们又会及

时帮助企业选择适合的理财产品。

“文化产业企业都会遇到缺乏

抵押物的困境，于是我们大胆尝试

信用贷款帮企业解难题。”永康农

商银行金城支行行长胡杏贞表示，

我市目前正大力发展文化产业，石

鼓寮、西溪、四方等影视基地都已

初具规模，吸引了全国各地的影视

剧组前来取景拍摄。

与此同时，市委市政府大力扶

持影视企业落户我市，在总部中心

已形成了较有规模的影视文化制

作企业集群，但是文化企业普遍资

产规模偏小，再加上核心资产具有

“无形化”的特点，资金成为制约文

化产业发展的一大瓶颈。对此，永

康农商银行金城支行根据文化产

业的特点，积极创新产品、优化机

制、完善服务，成功探索出了一套

“一企一策”的服务模式，在有效控

制风险的前提下，及时满足了文化

企业的金融服务需求。

据悉，永康农商银行金城支行

对文化产业的扶持已成为其战略

发展的重要一环。该支行积极实

施文化市场主体做大做强战略，通

过提供贴心式、跟踪式、保姆式的

金融服务，进一步吸引更多的影视

公司与之合作。同时，该支行积极

实施重点区域发展带动战略，在永

康总部中心配合当地已有的影视

产业发展集群，探索区域化特色经

营模式和特色服务，带动当地文化

产业上规模、成气候发展。此外，

为影视产业量身定制金融产品，进

一步做好文化产业企业的资金扶

持工作。

目前，永康农商银行金城支行

仅影视产业开户数达130户，存款

余额达1862万元。下一步，该支

行将通过全方位排摸的形式，全面

掌握影视产业资金需求，以“有形”

之手对接“无形”之文化产业，全力

助推我市影视产业发展。

□记者 田妙联

上海迪士尼乐园童话世界的快乐美

好，成了大家近期最大的渴盼。不过，这

次我市旅行社没有半点“特权”，也要守

着电脑和散客一样抢票，最快将在7月

份陆续推出迪士尼旅游打包产品。

旅行社7月加推线路
为避免开园首日被挤成“肉饼”，2

日，市民曹超严一家四口提前坐上高

铁，“咻”地去“魔都”游园了。

“我们通过培训机构抢到的门票，

试运营期间共游玩了2天。慕名来玩

的人非常多，有的项目需要排队两个小

时。”对即将赴游的市民，曹超严建议尽

早入园，在入口处领取游玩地图后，先

筛选出必玩项目，通过拿到快速通行

证，缩短排队时间。

据悉，迪士尼将6月16日至8月

31日的门票作为指定日门票，成人定

价为499元/人，1.4 米以下儿童定价

375元/人。而之后的非假期普通日成

人票价也要370元/人。

虽然，我市没有旅行社拿到上海迪

士尼的门票销售代理，只能通过一级代

理商购买，或和普通散客一样，去迪士尼

官网订购，但针对试运营出现的火爆人

气，江南、天马等多家旅行社已推出了自

由行服务，帮忙代购门票和预订酒店。

一些市民甚至提早为孩子抢订了

8月的夏令营，迪士尼+上海科技馆+上

海长风海洋世界的路线。“上个星期开

始预定，现在报名人数已达100人。”快

乐丽州旅行社负责人姚高潮说，5天行

程共需花费近3000元。

商家推出迪士尼+产品
百年老字号品牌——老凤祥也搭

上了“迪士尼”列车，推出了迪士尼系列

首饰新品。

胜利街老凤祥专卖店内，萌萌的米

老鼠、呆呆的维尼熊、暖男大白，各式各

样充满童趣的迪士尼卡通形象集中在一

个玻璃专柜内，招揽了不少消费者试戴。

“上个星期刚到货，已卖掉六七款

了，特别是米奇形象的饰品比较受女孩

子喜欢。”老凤祥专卖店店长曹鹏表示，

此次迪士尼款偏时尚，都是限量版单

款，共计70款，没时间去上海迪斯尼的

市民，可先来件迪士尼珠宝过过瘾。

一些商家看准时机，借道“迪士尼”

提升人气。5月份，市天目琴行有限公

司就围绕上海迪士尼乐园开幕，制定了

一期游园活动。“本来限额100人，但这

几天报名人数已达110人了。”该公司

负责游园事宜的刘老师说，不少家长还

提前预定了名额，为满足家长的需求，

他们准备推出第二期活动。

“到上海迪士尼游园是夏令营活动

的一部分，我们还设计了不少游戏项

目，让孩子收获欢乐的同时还能学到更

多的协同合作。”刘老师说。

亲子游园路线受宠 呆萌卡通首饰揽客

旅行社商家跑步进场布局“迪士尼+”


