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不仅仅是门企，眼下，五金城集团

也不断智慧升级，通过电商模式运营

线下线下展会。

27 日 16 时，看到尚五金交易动态

大屏幕不断跳动的数字，五金城集团

电商产业发展有限公司经理徐美珍惊

讶地说：“昨天才正式上线，今天订单

量已达7391单。”

“尚五金”是去年五金城集团自主

开发的电商平台，经过全新优化后，

“尚五金”平台增加了微信端、App 端

的访问渠道，商家不仅可以通过移动

端应用将产品展示给移动互联网群

体，还能通过新增的微信接口，绑定自

有的微店，进行更加灵活的营销。

徐美珍告诉记者，今年五金城电

商发展的一项重要任务就是全面优

化和推广“尚五金”平台。目前，该公

司工作人员正在会场收集 800 余家企

业展位照片，照片收集后，制成了 720

度立体展位，统一发布到智慧五金城

平台上。

“预计 6 月 15 日前，720 度全景展

位就将上线。客商只需打开手机关注

智慧五金公众号，就能在家逛门博

会。”徐美珍说。

“尚五金”不断提高平台体验知

名度的同时，和展会一样，也准备“走

出去”。据悉，五金城集团将结合我

市五金直销中心的布设，通过全国五

金市场代理合作搭建“尚五金”平台

分站，负责区域内的入驻、招商等工

作，进一步扩大‘尚五金’电商平台的

辐射力。

这几天，徐美珍正在做进一步的

细化推广方案，初步的设想是招标微

运营合作商，通过三级分销的模式，推

广平台，提高交易量。

徐美珍说，“三剑合一”加上内外

联动，未来我市乃至永武缙“五金版

图”中最重要的一块拼图将由“尚五

金”来完成。

永康农商银行“智慧金融+尚五金”助力“电商换市”加速度
□通讯员 谢晓敏

26 日，中国科技五金城集团官

方电商交易平台“尚五金”正式启动

“三网营销”模式，即最新研发的“尚

五金”PC 端、微信端、APP 端销售平

台同步上线，齐齐发力五金线上市

场。这也意味着，移动五金时代全

面开启，今后，人们在家点点鼠标、

敲敲键盘就可以买到货真价实的五

金产品。

在当天的启动仪式上，永康农商

银行党委书记、董事长刘国梁代表全

市银行系统致辞。他说，“尚五金”平

台的建设，打通了线上线下市场，为我

市五金产业带来了更加广阔的发展空

间。作为永康人自己的银行、永康最

贴心的银行，永康农商银行义不容辞、

责无旁贷支持五金产业发展，目前已

经构建了“互联网+智慧金融”的便民

惠民服务网络，打造了行业内电商金

融的标杆，为我市“电商换市”奠定了

坚实的基础。

长期以来，永康农商银行高度重

视与永康“金名片”中国科技五金城的

合作。“尚五金”开通三网营销模式，也

标志着“尚五金”与金融业的战略合作

正式起航。

同时，永康农商银行将以此为契

机，紧贴中国科技五金城市场发展要

求，充分发挥创新能力强、服务网络

广、决策链条短的优势，着力为“尚五

金”平台商户提供专项信贷资金、结

算、VIP 专属通道等全方位优质金融

服务。通过双方在业务创新、渠道建

设、平台管理、数据共享等方面的深化

合作，进一步促进五金市场、五金产业

与金融的完美融合，让“尚五金”快速

发展壮大，助推我市电子商务产业发

展更上一个新台阶，为我市“二次出

发”和“两美”永康建设作出新的更大

的贡献。

“互联网+”引流线上线下融合
——透过门博会看智慧展会如何助力产业发展

“以眼为钥”、
以“锁”为媒，从互
联网到物联网，从
品牌展示到“尚五
金”抽奖，第七届
中国（永康）国际门
业 博 览 会“+ 互 联
网”后，品牌知名度
和影响力得到进一
步提升，三天参展
时间里，现场门庭
若市，商机暗涌。

□记者 田妙联

27 日下午，门博会现场依然人头

攒动，参展商纷纷智慧升级，通过线上

线下融合发展，拓展商机。

金凯德集团有限公司的展位被布

置成了一个“门业集成馆”，展位中间

如同一室一厅，展示的进户门、卫生间

门、窗、灯等都能一键智控。一室一厅

四周环绕的是各类门产品的展示区，

形成了一个集成展示中心。

“通过一扇门，客厅内所有的门、

窗、灯都能实现一键智控。”金凯德集

团电商总监李选隆表示，该公司现有

的中控平台，能支持钥匙、指纹、APP

智能关启。

据 介 绍 ，该 公 司 线 下 现 有 门 店

3000 多家，目前已有 500 家升级为

集成馆，满足客户提供一站式进店购

物体验。在此基础上，今年 3 月，金

凯德集团大胆“+互联网”，提出了微

店商的合伙人计划。简言之，客户在

门店产生消费后，经销商就能将生成

的二维码推荐给该客户，只要再次带

动消费，就能获得一定的奖励。李选

隆透露，目前合伙人微平台已有 1 万

个会员。

门企“+互联网”的不止金凯德一

家，群升集团门业事业部就是集中智能

化发展的主要代表。此前，群升集团率

先打造了“房配云平台”概念，经过3年

时间的发展，云平台已日趋成熟。

这届门博会上，群升集团特别展

示了其房配系统的应用场景，一个集

节能、环保、安防、视频、防盗报警于一

体的“意美家木别墅体验馆”。群升集

团副总经理谭国志透露，今年企业将

在我市选取3个点兴建“木别墅群”，打

造高品位休闲度假区，每个“木别墅

群”兴建 50 幢至 100 幢，并力争用 3 年

到5年的时间，使群升房配销售规模达

到100亿元。

索福集团也在跃跃欲试，新推一

款保险柜门，钢板比普通甲级门厚 1

倍，采用机械+指纹密码双重保险。同

时，该集团还准备做一些线上线下的

差异化经营。索福集团总经理助理沈

浩江介绍，针对终端市场，该公司将采

取“3+1”模式，即旗舰店+生活馆+专

卖店+移动店，拓展销路。

智能营销

智慧平台

微电商合伙分销 房配云平台智联集成体验馆

800家企业参与 720度全景展位即将上线

记者手记

这届门博会智慧闪耀，首次

使用了智能化售检票系统工程，

通过物联网等技术应用，将售票、

检票、人流统计、客户信息收集等

工作全面纳入智能化管理；微信

公 众 号 、APP、PC 端 ，“ 三 网 ”联

动，共同打造出了“尚五金”营销

新格局。

不过，数据积累、流程改造、体

验强化只是智慧展会的基础。门

博会更多的是需要在积累数据基

础上，如何真正激活、运用数据库。

比如将会展系统后台汇集的

大量展会相关数据，如客流数据、

企业数据、成交数据等信息大数

据流，与展后企业方的相关数据

有效结合在一起，做关联分析，分

析客户的需求，提供更好的内容

及形式来支持会展营销。

业内人士认为，智慧会展的

核“芯”关键在融合，进而创新。

围绕“互联网+会展”，行业需要

更有战略眼光和宏观布局，以及

基于长远规划的产业链协调联

动。利用线上、线下双模式运营

构架，促使会展经济发生化学反

应，“尚五金”活动作线上流量入

口，每年设计主题活动，吸引企业

客户入驻；同时，根据数据分析，

为企业客户量身定制活动管理服

务、活动资源服务、活动数据服

务，将离散的会展资源重新整合，

助力门业以及其它五金产业的持

续发展。
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