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两个青铜器“吐露”品质之道

记者手记

大力：品质至上的自我超越
——探寻纳税双百企业供给升级之路⑨

现场

在柴文胜的办公室，两个青

铜瓶古董被摆放在显眼的位置。

问起原由，柴文胜直言，其实他

并非古董爱好者，两个青铜瓶的

价值也不是很高，将它们摆在显

眼的位置，只有一个作用，那就

是时刻提醒自己，做产品就要注

重品质，如同青铜器一样，可以

流传永久。

“你看这些青铜器，上面没有

任何作者的印记，以前的工匠不为

名、不为利，默默无闻，耐得住寂

寞，一心钻研技术和工艺，最终将

产品品质塑造到极致。”柴文胜对

“工匠精神”有着自己的理解方式，

正因如此，他被下属认为是“认死

理”的董事长。

多年来，大力集团一直使用耐

腐蚀的镀锌板做主材，车间生产

主管觉得镀锌板成本高、上漆难，

弱化了产品的市场竞争力，曾经

建议以冷轧板代替。一向沉稳内

敛的柴文胜大发雷霆：“不管别人

怎么样，大力生产的门就必须用

镀锌板，成本高出多少，我们的品

质就能胜出多少。”从此，下面的

人再也不敢打这方面的主意，生

怕丢了饭碗。

经销商加价采购大力防火门发力

3月初，泛海地产集团工程部

经理王俊涛第一次率领团队来到

大力集团，考察即将合作的项目，

负责接洽的大力集团销售部经理

吕锐引着王俊涛一行参观样品室，

介绍大力的品质优势。

“产品价格确实略高一些，但

是大力更注重品质，比如卡门系列

产品，五金配件全部采用进口，锁

芯的价格就超过了一樘普通门的

价格，普通产品当然不能与我们相

提并论。”吕锐的一番话刚好戳中

王俊涛的心思。泛海地产集团的

成广二期项目工程就是以质量为

亮点，不能因为一点点遗憾导致整

个项目的形象降分。

当场，王俊涛主动提价30元，

要求将泛海采购的产品全部换成

大号的铰链，并由原来的三个增加

为四个。如今，第一批2000樘订

单中的部分产品已经被发往武汉，

后续4000樘门的订单基本敲定合

作意向。

今年，大力集团成立刚满15

周年，一季度以同比增长20%的漂

亮业绩献上周年礼物。“到目前为

止，大力集团没有发生过一起防火

门生锈腐烂的投诉，优秀的品质让

我们赢得了保利、世贸、绿城、恒大

等知名房企的长久合作。”柴文胜

自豪地表示。

柴文胜在各领域的战略非常

明确，接下来，大力集团将全线发

力。产品方面，以精品卡门为超

越的杠杆，提升产品层次；销售方

面，精耕细作，渠道下沉，同时强

化工程战略布局；品牌方面，全面

投入，综合各种媒体强势出击，以

高铁广告为先锋，为“超越”助力；

团队方面，塑造“狼性”，通过优胜

劣汰，提升整体实力。

品质的基石

面对经济新常态，大力集团逆

势增长，长期以来专注于产品品质

的积淀让柴文胜有了弯道超车的

底气，正如他所言，一个企业生存，

产品品质是最重要的基石，只要基

石稳定，市场竞争中风浪再大，都

可以稳如磐石。

企业追求利润是天性，不过在追

求利润的过程中，很多因素是必不可

少的，其中最重要的是品质过硬的产

品。现在经济发展变化太快，很多企

业非常浮躁，不能静下心来认真钻

研，细心琢磨，把拳头产品磨快磨亮。

柴文胜用实际行动践行既定

的理念，他将自己比作一位数十

年如一日的老工匠，紧跟市场变

化的同时，有着自我追求，沉下心

来做品质成为企业发展的奥秘。

□记者 吕高攀
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被评为防盗门、
防火门十大品牌

大力集团董事长 柴文胜

一直以来，大力集团

坚持把品质当做是企业生

存和发展最重要的基础，

并将其理解为一种社会责

任。长此以往必然也给企

业带来丰厚的回报，依靠

品质打响品牌，凭借品牌

赢得订单，2015年，集团销

售额和税收增长均超过

20%。

“以质优取信于顾客，

以服务竞争于对手。”这是

大力集团的发展思路，大

力人坚守“顾客是上帝”的

信念，以优质的服务和创

新理念来巩固老客户、发

展新客户。

从原材料的使用到

生产工艺的改进，在成本

和品质之间大力集团更

加注重后者，采购合适防

火门的镀锌板、高标准的

五金配件。每年，为了确

保企业生产的防火门不

生锈腐烂，该集团仅仅在

镀锌板材料一项就要多

花1000万元；针对上漆难

题，该集团不惜成本提升

工艺，改进工序，最终研

制出完善的改良方案。

承载匠人之心十五

载，铸就了如今大力集团

的金牌品质。继续往前，

大力人底气十足的提出了

“超越”。

2016年，大力集团定

位为“超越年”，通过产品

超越、渠道超越、品牌超越

以及团队超越，进而实现

集团目标的战略整体超

越。如离弦之箭一般，大

力集团已然铆足劲头。

被评为防盗门、
防火门十强企业

推出大力维纳斯
卡门系列产品

2007年
被评为省科技型
企业

2011年
成为中国钢木
门窗委员会副
主任单位

重塑工匠精神再创永康辉煌

获 得 钢 质 门 生
产 与 安 装 双 一
级资质

2015年

2013年

引进喷涂前置
工序全自动生
产流水线

引进两条喷涂
全自动流水线

镀锌板加工流水线正在作业镀锌板加工流水线正在作业。。


