
□记者 田妙联

家长：苏女士
地址：龙川东路
面积：600㎡左右

我的店就是我的城堡，每一砖

每一木都有我的设计。装修前，我

实地走访了上海、广州等时尚场所，

并从各大装修网站、微博等平台收

集了成千上百张设计图。因为只有

自己先成为草根设计者，才能更好

地指引设计师。

我的店共4层，每层风格迥异，

有欧式、中式、爱马仕风格，但都强调

以华丽的装饰、浓烈的色彩、精美的

造型烘托出雍容华贵的装饰效果。

二层略带loft风，但又与众不

同。以地板为例，我先水泥铺地，然

后用复古漆刷出自然纹理（淘宝有

售，150㎡空间用4桶5L装即可），
最后再用马赛克镶嵌出花枝蔓叶造

型，为光秃秃的地板增添了一层时

尚感，而且后期清扫也非常方便呢。

在色彩上，我选择了玫红色为

主色调，应用于背景墙、木椅、花器

等上，如洗手间的墙面我也采用了

玫红色调的墙绘。另外着重城堡的

欧式风格塑造，如圆弧形飘窗垭口、

圆弧背景墙，大胆采用3D造型的天

花板，去体现整个空间感的高挑。
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我市家装公司探路互联网市场

F2C模式让业主享受透明套餐价

点评

人性化的设计是

传递空间感的灵魂。

——资深设计师
蒋昊宇

（Tel：755767）

装修日记

我的梦幻城堡

□记者 田妙联

全包套餐拎包入住
4个月前，金女士赶新潮，选了

一家互联网家装公司，为儿子装修婚

房。婚房共计138㎡，金女士选中现
代简约风格套餐后，从设计、装修到

沙发、窗帘等软装布置，一套下来不

到17万元，比市场装修价便宜20%。

“再买些家电，就可拎包入住

了。”相比一些业主满大街的跑建材

市场，与装修公司周旋方案，费力地

找包工队，金女士庆幸轻松多了。

互联网家装价格优惠主要体现

在主材上。市睿元装饰有限公司总

经理陈东介绍，家装O2O主要去掉中

间环节实现F2C模式，通过线下数百

家运营商（即装修公司）的消化，导致

主材价比传统家装公司低30%。

“业主线上下单，线下服务由我

们执行。平台设有主材包、设计包、

施工包，主材上与东鹏瓷砖、欧派木

门等国内名牌合作，全部由工厂直供

到家，并有第三方支付等特色。以

100㎡套房为例，七大主材套价只需
三四万元。”去年，陈可君探路互联网

家装市场，成为家装e站永康体验中

心负责人。

陈可君介绍，互联网家装主要针

对套房市场，给出全包套餐价，试图

将私人订制的家装标准化。“因为简

单、透明、性价比高，互联网家装一推

出，我们就接到了50多个订单，是平

常的两三倍。”陈可君说。

利润透明管理成本高
不过，随着订单的到来，问题也

接踵而至。“我们总共接到了8个订

单，但8套主材在配送中都出现了磕

碰等问题，不得不退货。”陈东说，由

于合作的家装平台设在广州，重新配

送导致时间延迟了两个星期。

虽然，4月底该平台将在江苏建

仓救急，但实践中，陈东发现，互联网

家装还有很多痛点。“家装不是快消

品，产品供应链很长，有成百上千个

配件，很难设定标准，且施工人员技

能也参差不齐，无法做到对标生产。”

陈东说，家装说到底还是件手工活

儿，需依赖于人和区域化运作。

也就是说，互联网家装走的是量

价从优路线，争夺的不过是成本和效

率，一旦数量和效率达不到，家装公

司很难获得足够的利润。

“100㎡套房原定2个月的工期，
但实际运作下来至少需要4个月的时

间，跟传统家装公司差不多。”陈东说。

价格透明，利润空间就会减少。

“作为平台的运营商，家装公司多分

得5至15个点利润，单子一多，后期

服务跟不上，就等于白忙活儿。”陈可

君说，今年，该公司已基本暂停互联

网家装业务，回归传统家装市场。

□记者 田妙联

本报讯 17日至 18日，在永康
国际会展中心举行的市首届家电博

览会吸引了大批市民前往参观购

物，短短两天，家电博览会累计成交

额达1000多万元。

18日是展会的最后一天，现场

仍旧人头攒动。“下单前，我特地与

天猫、中关村在线等平台对比了价

格，同样型号的电视机，这里便宜近

200多元，还送机顶盒。”从长虹电

视机展位出来后，消费者陈先生直

奔服务台结账。记者看到，一些品

牌厂商让利促销外，还展出了不少

新品，如迷你煮水洗衣机等，满足用

户不断升级的消费需求。

近年来，受线上卖场冲击以及

需求放缓的影响，传统家电卖场整

体进入调整期。大世界家电商场经

理徐天明表示，此次商场放弃传统

促销手段，通过展销会，联合电信公

司、银行系统共同营销，不仅获得厂

商低价支持，还将资源集中到有确

切需求的群体上，达到精准营销的

效果。

据了解，这届家电博览会由浙

江省家电零售协会主办，中国科技
五金城会展有限公司、市大世界家
电商场联合协办。展览面积近
6800㎡，集中展示30多个品牌厂家
的电器产品以及本土床品、红木沙
发品牌，通过厂家和商场联合让利，

产品优惠幅度多达10%，其中电视

机、冰箱销量最喜人。

当房产大佬、手
机大鳄纷纷跨界插
足，将互联网家装吹
起来后，我市家装公
司也风吹草动，探路
互联网家装市场。
不过一年下来，

互联网家装之路如弯
道般曲折，摆在探路
者面前的问题是：家
装O2O模式潜力无
限，但如何把两个“O”
真正落地，尚在路上。

记者手记

厂家商家联合让利 首届家电博览会人气旺

对于我市而言，传统家装企业要

拥抱互联网，不能单解决线上下单线

下操作问题，最根本的问题还是要整

体互联网化。也就是说，除线上支付

线下操作，其他涉及到设计、物流和施

工等环节都需要互联网化。例如家装

的设计风格更多样化、个性化，与APP

互联完成整装监控等。而目前很多互

联网家装公司除支付环节外，其他环

节依然按照传统的模式在操作。

除此，互联网家装还面临一个地

域性的问题，不少地区的业主对整装

概念接受度不高。陈可君曾对我市

套装市场做过调查，100个业主中，只

有5%会选择互联网家装。与邻近城

市相比，业主要求更高。

这样看来，互联网家装的产业化

时机未到，而设计个性化也由于技

术、硬件未跟上和消费习惯接受程度

慢，整装摸索的过程还将相对较长，

如果这些问题都解决了，那么互联网

家装的春天就真的来了。

莫干山板材

莫干山环保板材
健康装修好板材

★国家重点高新技术企业

★中国环境标志认证单位

★国家木材研究实验室拥有单位

★国家森林管理委员会FSC认证

★木工板、装饰面板国家标准起草单位
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宫廷风讲究繁而不乱，规则有

序。其特点主要有三：家具要精致、

主题色彩要鲜明（每个空间可按照

三元色进行搭配）、展示品要突出。

建议业主先上网了解法国的卢

浮宫、白金汉宫、大英博物馆等建筑

的软装和色彩，会得到一些启示，为

何它们的装饰流传几百年依然不落

伍，因为它们蕴含文化。

比如植物、器皿、画作等软装搭

配，注重风格及年

代文化背景的相得

益彰，尤其是鲜花

摆设，力求因人而

异，充分遵循私人

尊享的感受。

注重风格背后的故事


