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箱池外设计人造景观 寄养鱼建起健康档案

水族馆精心打造梦幻“海底世界”

点评

人性化的设计是

传递空间感的灵魂。

——资深设计师
蒋昊宇

图为业主装修好的阳光房

装修日记

50平方院子
变成小花园
□记者 田妙联

家长：鲍女士

地址：桂花苑

面积：50平方米

10 多年前，我们一家住进了现

在的幢房，那时穿过一楼的厨房，就

是院子。院子面积有 50 多平方米，

但一地黄泥，杂草丛生。

前两年，我想给孙女一个玩乐

地，开始动手设计院子。我请人将

花坛清了，堆砌了一口鱼池。鱼池

高 60 厘米，沿边宽 30 余厘米，孩子

既能趴着看到鱼，又不会跌进池

里。鱼池背景墙及周边三面墙体，

为灰色文化石和红色的文化砖，这

些石材淘宝购，每平方米 60 元左

右。地板部分，我用菠萝格架高了

两个台阶，再铺防腐地板。考虑到

木地板易受潮，我特地搭建了 4 米

高的木架，再铺上钢化玻璃。

小院初具雏形后，我还修建了

过道走廊扶梯，底下暗藏橱柜。同

时，厨房的两扇窗户，也安上了窗台

花架，种上了青苔、鲜花。

一个个午后的阳光下，我在院

子里种下了月季、茶花、水仙花、荷

花、玫瑰、苹果树、小叶紫檀、矮竹，

茶桌上放满了我钟爱的多肉。花开

花谢，碧草缤纷。现在，小小的院子

不仅成为花草争艳的舞台，也成为

我们一家人的乐园。

下沉式花园设计亮点

下沉式庭院又称“花园层”，主要运

用前后高低落差，下跃一定距离，或在原

地面周边上浮一层，进行别墅或者排屋

的专属花园设计、造景，增加空间利用。

不过，在设计下沉花园前，须城建

规划部门批准，取得

规划许可证后方可

以施工建设；具体实

施中，要注意煤气管

道、光伏、电线等铺

设，以及排水体系设

计，避免倒灌。

受电商冲击 鱼商订单变小

□记者 田妙联

“给大伙露一眼，新淘的斗鱼。”
3月27日，爱好养鱼的邱女士在微信
上晒出视频，一只竹制木架玻璃鱼缸
内，一大一小的两只斗鱼正在上蹿下
跳“斗嘴”，吸引了不少网友点赞。

邱女士说，这两只是泰国斗鱼，
她上周花了 178 元从淘宝上淘的。
现在，她每天都会将两只鱼关在一
起，掐架半小时，欣赏美丽的画面。

比邱女士早，李聪从前年开始
就上淘宝买鱼了。“商家会通过保温

盒、加热包包装确保鱼在途中鲜活，
除了有次收到一条烂鱼外，其他买
到的鱼都健健康康。”李聪说，他上
淘宝买鱼，主要是价格比水族馆便
宜，而且品类更多，运输过程中，鱼
要死了还会得到赔偿。

网上买鱼渐兴，而传统实体水
族馆却迎来不小的压力。“以前，上
我这买鱼的人专挑贵的，别人没有
的，20 多万元一条的薄荷仙鱼都有
人要。”市区一家水族馆店负责人潘

志军说，那时他们直接跟国外鱼商
联系，打“飞的”送货到义乌，保鲜送
到客户家中。但现在经济环境不
好，像这样的高端客户没了，能挑个
上万的已经不错了。

记者走访三中路、农贸市场等水
族馆，不少商家透露，传统水族馆受
电商、市场因素影响，生意较以往降
了两三成左右。“前年，永康大大小小
水族馆有 10 多家，但今年有两三家
已经关门了。”一位老板透露。

卖鱼难赚钱，不少商家延伸服
务，推出了鱼缸“装潢”业务，由此还
出现了一批专业的水景设计师。

3 月 31 日，市区一家水族馆内，
几个漂亮的大水族箱池水清澈，数十
条色彩斑斓的鱼上下游弋，斑驳的阳
光拉出一条条绚丽波纹。

沙 石 、泥 土 、花 草 、亭 台 楼 阁
⋯⋯说起水景设计，潘志军侃侃而
谈。和装潢住宅一样，鱼缸内的布

景必须先设计。潘志军说，自己学
过两年设计，懂些美学知识。首先
要掌握鱼所住“房子”的框架结构，
大体方案设计完毕，就要选材料。
其次要“铺地板”，一般选用沙石或
泥土垫底，然后绿化，要挑选相应水
植物，注意颜色的搭配。紧接着还
要安置一些硬件设施，如亭台楼阁
等人造景观。

“我们虽然卖鱼，但 60%的生意

需要水景设计。”潘志军举例，原本几
千元的鱼缸，加上红橡木、文化砖等
景观设计后，就有可能升到2万元。

这几天，他正在为一位客户出具
一张鱼缸设计图。“2 米的鱼缸，加上
红橡木橱柜、护墙等设计施工后，预
算一下子达到了20多万元。”潘志军
说，虽然做鱼缸装潢，比单卖鱼要花
费更多的精力、人力、设计，但这两年
水族馆的生意不降稳增。

鱼缸造景 水景设计成增值服务

上门护理寄养 给鱼建起档案

给鱼缸“装修”，请个水景设计师
就可以了，但观赏鱼并非花点钱就能
养好的。于是，鱼儿寄养、护理业务
诞生了。

“观赏鱼护理有市场，前几天有
龙鱼在我这‘住院了’。”市区一水族
馆老板谭承亮说。

据了解，观赏鱼“娇生惯养”，初
学养鱼者不懂技术，鱼缸水质不良，外
界的干扰或者刺激，饲养不当都会引
起鱼儿生病导致死亡。

“那条龙鱼身价数万元，客户拿
过来时，鱼身体皮肤无异，但鱼肚子

摸上去硬硬的，似有气泡，应该是肠
胃出了问题。”谭承亮判断，由于客户
日常喂养杂，虾、泥鳅、小鱼都喂，时
间一长，鱼肚里长了寄生虫。

遇到这种情况，他建议要提高水
温温度，及时喂食肠胃药，短时间内两
三天更换一次水，控制病鱼食量。

谭承亮说，现在他们每卖出去一
条鱼，就建立一份信息档案，并承诺
每隔 20 天上门回访一次，记录鱼的
生存状况，以便迅速判断鱼的病情，
提早对症下药。

目前，该水族馆护理、寄养收入

已占据观赏鱼销量的50%，寄养一条

鱼，按鱼缸的大小和路途远近进行计

算；护理一条鱼，市区单次护理收费

100 元至 200 元，包括水质的硬度调

节、漂白粉的分解等。

虽然观赏鱼护理有市场，但要想

赚钱，还得技术到家。“每年的交流

会、博览会，我都会去参加学习，遇到

不懂的就问。”谭承亮说，通过长期的

学习，目前，他的微信朋友圈里聚集

了 2000 多位水族专家，客户累积

500余个。

受电商冲击，
近年来传统水族馆生意萎缩，

一些鱼商成为“快鱼”，通过延伸服务，
提供寄养、护理、鱼住宅装修设计等，拓展“海底世界”。


