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我市两化融合
发展指数大幅提升
□记者 吕高攀 通讯员 陈丽丽

本报讯 据省经信委最新发布的《2015年

浙江省区域两化融合发展水平评估报告》显

示，我市 2015 年两化融合发展指数为 73.80，

位列二类地区第8位，同比提升了11.63，位次

从全省二类地区第22位上升了14位。

此次评估对象为全省 11 个设区市和 99

个县（市、区、功能区），指标包括基础环境、工

业应用、应用效益三大类共23项。从2014年

开始，该评估指数纳入全省工业创强考核指标

体系，成为考核和评价地区两化融合发展水

平、衡量地区工业经济转型升级的重要指标。

永康制造入驻京东商城
□记者 吕高攀 通讯员 陈丽丽

本报讯 18日，“永康制造进京东”运动健

康招商会在我市举办，共吸引 150 多家运动

健康行业企业代表参加。

会上，京东商城运动健康招商部负责人

详细介绍了京东的运营策略、招商内容和流

程，对企业提出的入驻条件进行了释疑，并在

会后对有意进驻的重点企业展开对接工作。

据悉，对于参加这次招商会并成功签约

的企业，京东集团还将给予 2 次首页单品及

首页活动坑位的优惠政策。

据监测，“中国·永康五金指

数”五金市场交易周价格总指数

本 周（2016/03/20 期）收 报 于

99.06点，与上期（2016/03/13期）

的99.09点，微幅下调0.03点。

在本期十二大类五金市场

交易周价格指数中，指数涨跌表

现为五个大类上涨，七个大类下

跌 。 车 及 配 件 、五 金 工 具 及 配

件、日用五金电器、电子电工、安

防产品等五个大类周价格指数

不同程度上涨，安防产品涨幅居

首 ，环 比 小 幅 上 涨 0.14 个 百 分

点；门及配件、运动休闲五金、厨

用五金、建筑装潢五金、机械设

备、机电五金、通用零部件等七

个大类周价格指数不同程度下

调，厨用五金跌幅居前，环比下

跌 0.22 个百分点。

详情请登录“中国·永康五金

指 数 ”网 ，网 址 ：http://www.
ykindex.com/

(供稿：五金指数办)
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□见习记者 舒姿

销售行情火爆
“请问，便携式榨汁杯有卖

吗？”“没货了，过几天再来吧。”日

前，在高圳商业街上，卖杯的店家

李可逢人就如此回话。这一天下

来，不断重复，他都不知已说了多

少遍。

是的，就是这么火，要买榨汁

杯，还得保持队形，“取号”提货。

对于全民疯抢的态势，李可只有

无奈地摆摆手：“下订单一周了，

厂家说来不及生产，配件也供应

不上，让我再等等。”

到底是一款怎样的杯，竟会

如 此 抢 手 ？ 李 可 秀 出 图 片 ，边

比 画 着 边 介 绍 ，它 仅 有 380 毫

升 ，杯 底 内 置 旋 转 叶 片 。 使 用

时，水果切块入杯，再加入少量

水，将杯倒置，启动开关转动马

达，一分钟后，一杯新鲜的果汁

就榨成了。

在总部中心上班的程宇英就

是该款杯的“忠实粉丝”，用得不

亦乐乎：“榨汁杯采用的是USB接

口充电技术，可手机、电脑、车载

充电，充满三小时，可以榨10杯至

12杯果汁，因为便捷，深得办公一

族和年轻妈妈欢心。”

上架超市走出国门
其实，早在前年，榨汁杯已横

空出世。据不完全统计，我市有

40多家企业生产榨汁杯。他们多

是借助电商、微信等平台发力，图

文并茂激起消费者的购买欲望，

再顺势蔓延至线下，进入批发市

场及各大超市，并成功打入新加

坡、马来西亚等国际市场。

一阵“顺风”过后，随之而来

的是厂家竞相压价。良莠不齐的

榨汁杯充斥着市场。马达不给

力、杯体异味重⋯⋯各种问题直

接拉低厂家的产量。

“逆风”之下，厂家开始向撤离

或坚守分化。经过一轮市场洗礼

后，榨汁杯销售行情慢慢回暖，“有

备而来”的厂家更是率先突围。

提档升级延长生命力
“兄弟，真的‘断粮’了，或多

或少，帮我补点货吧。”20日一早，

浙江迪富塔有限公司总经理胡森

轩就给电路板供应商打电话，苦

苦哀求对方补货。

天气转暖，榨汁杯迎来新增

长，这让胡森轩很诧异，但细想又

理所当然。去年，当他踌躇满志

准备大干一场时，突遇市场行情

急转直下。但这位“创二代”并未

消沉，挑灯三昼夜，制定出提高品

质的方案：注册独立品牌商标，提

高生产标准，申请国家专利。

说干就干，胡森轩以嵌入健

康风尚感的“S”形，成功申请了

“缇萌”商标；召集设计人员升级

了功能。经过一个月反复验证，

新一代榨汁杯问世了，并在去年 8

月发布新品，吸引了各方关注。

与老款相比，新款底座和杯

身可分离，方便清洗；内置高转轻

盈马达、不锈钢发片，搅拌动力更

高效；双安全开关，增强安全性；

电机耐久试验提高到 1000 小时，

更经用。设计完成后，胡森轩未

雨绸缪，立即申请了一项外观设

计专利，以及两项实用新型专利。

一整套体系做下来，不知不

觉，投入的研发整改经费已超百

万元。有员工对此表示不解，售

价几十元一个的产品，如此大手

笔投入，值得吗？市场反响用数

据有力地给出了答案，今年开始，

榨汁杯产销量直线上升。“现在很

多人点名要买‘缇萌’品牌榨汁

杯，我有信心比其他产品多卖 15

元。”胡森轩说。

电动榨汁杯逆袭走红传统市场
不少商家逢人回话：“没货了，过几天再来吧。”

近期，杯子家族
风云再起，配上马达
和旋转刀片，水杯变
身榨汁杯，成了时尚
新宠。消费者竞相
抢购，经销商连呼“断
货”，直找零部件供应
商支援。可喜的是，
电动榨汁杯虽然成
了“明星”，但我市不
少生产企业却坚持
以品质立市，不惜花
费百万元提升功能，
也获得了大丰收。

迪富塔公司员工正在赶制榨汁杯迪富塔公司员工正在赶制榨汁杯。。

自营出口
300万美元以内
信用保险政府买单
企业须在31日前抓紧办理

□记者 吕高攀

本报讯 17 日，由市商务局举办的我市

外贸企业出口信用保险政府联保签约会召

开，吸引了 200 多家企业负责人现场签约。

和往年不同，今年，参加市政府统一签约联

保、保费由市财政统一支付的企业条件进一

步放宽，上年度自营出口额限额提升至 300

万美元。

最新一期的浙江省出口信用风险状况出

具的 2015 年全年统计数据显示，欧洲地区报

损约占全部可损金额的 36%，在所有洲别中

排名第一，主要集中在俄罗斯、土耳其、意大

利和德国；其次分别为亚洲、拉丁美洲、北美

洲、非洲及大洋。拉丁美洲由于逆差迅速扩

大，国内需求不振、货币贬值等多重因素影

响，整体风险高企，阿根廷、哥伦比亚、巴西和

秘鲁等国风险均远高于全球平均水平。

从行业大类分析，2015 年报损主要集中

在机电产品和纺织品行业，农产品行业风险

尤其值得关注。

“去年，我市参加出口信用保险的企业达

到 100 多家，保险金额超过 900 万元，为部分

企业化解出口风险起到了积极的作用。”市商

务局相关负责人介绍。

据悉，今年，需要参加市政府统一签约联

保的企业，应在本月 31 日前完成相关手续。

而对于参加非政府联保范畴的出口信用保险

企业，同样可以享受实际支付出口信用保险

保费的 45%补助，每家企业年度最高补助金

额不超过120万元。


