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□记者 田妙联

整梯销售上升
油漆色彩多变
22日，九铃西路一家楼梯店门

口处，一座木质楼梯蜿蜒而上，立柱

雕花涂上了金色，正熠熠生辉。与之

相对的美式整梯，立板喷涂雕花古朴

大方，也让人们眼前一亮。

该店设计师章凯介绍，前些年

楼梯材料以不锈钢、木质为主，近几

年楼梯花样翻新不少，欧式、美式、

中式、后现代风格什么都有，油漆、

木工工艺、材质上也有所创新。

“这几年买复式、跃层、Loft公

寓的客户多了，来我这买整梯的人

群起码增加了两三成。”章凯指着一

座仿古木楼梯说，像这一座美式跃

层楼梯，款式、木材都能私人定制，

也可增设铜艺、铝艺、铁艺等元素，

现场制作需两个多月时间，整梯费

用达两三万元。

楼梯油漆的选用也讲究个性

化，不断地满足业主的要求。临近

的一家楼梯店内，陈列了不少色彩

绚丽的楼梯。如将军柱、栏杆、扶手

多进行精细雕刻、贴金、作彩、做旧

处理，一些柱头还刷上了陶瓷漆。

“虽然实木楼梯仍是市场的主

角，但近几年楼梯的色彩丰富不少，

而且人们消费水平也高了，以往一

步楼梯多安装两根立柱，现在大多

三根，甚至有的还要求格雕。”店主

应红芳说，楼梯不仅是连接楼上楼

下的重要通道,也是显示装饰风格

及业主个性的一个亮点。

记者了解到，楼梯分整梯、散梯

两种，按照将军柱、踏板、立板、扶手、

梯柱等分别核算价格，普通木材每米

多为300元至500元，金属材质相对

贵一些，以四层半幢房为例，一幢价

格从几万元到几十万元不等。

创新工艺
铝梯嵌玉石
从楼梯品质需求的提升中，楼

梯厂家也看到了市场的潜力，在工

艺上不断推陈出新。

四五年前，厂商 吕挺看中楼梯

市场，把广州等地的铝梯工艺融入

自己的原创，将木材、铁、玉石、水晶

等材料嵌到铝柱当中，突破了木质

楼梯固有的形象，为楼梯的差异化

发展带来了全新的思考空间。

“这是我们今年推出的新款，铝

木楼梯，铝中有木，木外包铝，看起

来更奢华大气。”在吕挺的微信中，

记者看到一座金光闪闪的楼梯，层

叠而上的铝柱雕花造型中竟藏着玉

石浮雕，梯柱上嵌有水晶。另一座

楼梯，铝柱雕花又变化为梅花与喜

鹊图案，寓意喜上眉梢，辉煌腾达。

吕挺说，他们引进铝艺楼梯

主要是考虑到造型多变，还能防

腐生锈，市场空间大。在此基础

上，今年他们还将各种材质的雕

花镶嵌其中，以满足时下个性化

装修的需求。

吕挺解释，原先一个模具只能

开一个造型，比如一根铜钱雕花的

铝柱出炉后，铜钱造型可用铜、木、

玉石等材质替代，继而变幻为多种

款式。铝柱颜色上也可以通过电

泳、喷漆等工艺，喷上玫瑰金、古铜

色、青花瓷等颜色，满足不同消费者

个性化需求。而且后期维修也非常

方便，铝柱、雕花可随时拆分、更换。

据了解，铝艺梯以手工为主，制

作一座楼梯需花费数日。以铝花板

为例，一天一人只能做15块，还不

算抛光工期，因此出厂价格较高。

“去年，仅城区就有32家用户安

装了我们的楼梯。”吕挺说，由于价格

较普通木材高出四五倍，目前选择装

修的多为别墅、酒店用户。

■相关链接

楼梯的参数标准

楼梯天花板的高度（楼阶的前

端至天花板的距离）：一般应2米左

右为宜，最低不可少于1.8米，否则

将产生压迫感。

栏杆间的距离：两根栏杆的中

心距离不要大于12.5厘米，不然小

孩的头容易伸出去。

楼梯扶手的合理高度：到人体腰

部的位置，一般在80－110厘米之间。

楼阶的高度与深度：楼梯的理

想阶高应为15－21厘米，阶面深度

为21－27厘米，阶数：一般为15阶

左右。

家用楼梯的倾斜度以20度至45

度为宜，以30度左右为最佳。

嵌入环保新材料 素材运用个性化

室内楼梯创新工艺设计拾级而上
楼梯的材质和
款式在悄无声息地
变化着。近年来，
随着楼梯工艺的发
展，楼梯材质逐渐
由独占鳌头的木质
楼梯，逐渐发展成
为以木质、金属材
质为主，玻璃、仿玉
石、青花瓷等新材
料为辅的多面开花
的楼梯时代。
我市厂家也跟
随 潮 流 ，创 新 工
艺，抢占新式楼梯
市场。

传统店商+互联网

借力“尚五金”
灯饰卖到非洲
□记者 田妙联

随着灯饰照明网购市场的升温，越

来越多的厂家选择自建B2C渠道，致使

传统经销商受挫，利润下滑。为应对网

销大潮，传统店商上下求索，创新服务体

验，加码线上销售，赚取回头客。

灯商提供设计增值服务
“去年，我们商场灯具销量被磨去大

半。”在九铃路上做了10多年灯饰的商

家陈先生发现，利润不薄的灯饰生意正

在急剧下滑，因为比起灯饰产品的质

量、品牌，消费者更多关注的是产品款

式及价格，跟网上产品一比对，显然后

者更具优势。

为与网商竞争，不少实体店商增设

服务赢取回头客。“市区客户要求更换一

个灯泡，我们随叫随到。”商家陈苏霞说，

近两年，她成立了一个售后服务队，专门

负责灯具的上门安装、清洗、维修。凡进

店购灯的顾客，第一年，他们免收清洗

费。自提升售后服务后，现在来店里的

近七成都是老顾客。

一些年轻的灯饰商家甚至提供增值

服务，免费为顾客装修设计。章明就是

其中的一位。他曾是天猫网页设计师，

自小习画，对家居设计有独到见解。

“顾客挑选花灯时，我会详细询问他

们家的装修风格，以及窗帘布艺、楼梯等

色调，再推荐灯具。”章明说，有时他甚至

通过设计师朋友免费设计，让利顾客。

搬上“尚五金”揽海外订单
除服务创新外，灯饰经销商也加码

互联网销售，拓展海外市场。18日，记者

来到五金城某机电商场，只见原先卖电

料、机电的商场竟销售起了装饰灯，竹

灯、铜灯、布艺灯等各式灯，如星星点点

般挂满了整个天花板。

该商场负责人周冬晓告诉记者，他

们去年起跨业卖起了装饰灯。除借助原

有的销售渠道外，他还将灯具搬上了“尚

五金”平台，吸引外商下单。

“今年接到了两个非洲安哥拉的订

单。”周冬晓说，客商是中国人，在安哥拉

当地经营灯具生意，第一次下单后，他就

拉来了一辆大货车，三分之二车厢装的

都是他们家的灯具，包括灯带、光源、铜

灯等，订单量达19万元。2月份，该客商

又追加了10多万元的订单。

看到网销灯饰的前景，周冬晓这几

天正着手将商场一楼进行重新装修，引

进中高端灯具品牌，增加种类。

“我们将通过线上线下走批发零售

之路。”周冬晓分析，步入“互联网+”时

代，照明行业挑战才开始，灯饰商家应该

主动适应新变化，借助五金城大平台，通

过多元化经营，站稳市场。

莫干山板材

莫干山环保板材莫干山环保板材
健康装修好板材健康装修好板材

★国家重点高新技术企业

★中国环境标志认证单位

★国家木材研究实验室拥有单位

★国家森林管理委员会FSC认证

★木工板、装饰面板国家标准起草单位
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图为铝艺楼梯，梯柱嵌有玉石、木材、水晶。


