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□记者 田妙联

本报讯 15日，由本报主办、新能
达智能家居协办的首堂装修公开课，

吸引了200多名销售精英，现场气氛

火爆（见上图）。

眼下，装修渐热，市区街头，呼啸

而过的面包车上，广告模特举旗大喊

“家装省钱大作战”；西站商圈，建材

品牌商纷纷拉出横幅，露出“爆款、促

销、工厂价”醒目字眼⋯⋯

然而，面对琳琅满目的品牌，遍

地放血的价格，不少市民仍旧苦恼：

建材报价是否暗藏陷阱？装修公司

如何挑？而另一边，商家也在发愁，

花了几天时间做出来的设计图，一转

眼就被“套”走了；明明把价格压到最

低了，业主还在还价⋯⋯为了让业主

装修无忧、经销商省心，本报组织了

此次家装公开课。自活动预告消息

在本报、微信上推出后，得到了众多

读者、业主的强烈反馈。

据悉，此次公开课为营销人员专

场，本报特别邀请了驰骋商场30余

年的新能达智能家居总经理徐雄文

现身传授营销实战技巧。活动现场

互动频繁，气氛热烈。

在场某装饰公司设计师张绪波

认为，装修之所以有如此多的痛点，

很大一部分原因是业主不懂装修，造

成信息不对称，价格不透明。永康日

报家装公开课的召开，给业主“扫盲”

的同时，也驾起了商家与业主良性沟

通的桥梁。

今后，本报还将开辟业主家装公

开课专场。如果您因工作忙没能到

场参加第一次讲解，如果您想向权威

人士咨询装修方面的问题，您可以拨

打家居服务热线18757848084与我

们联系。不论您是否已经开工装修，

还是刚刚准备装修，都可持续关注我

们的2016年系列装修公开课。

装修日记

80后教师
小套房变身记
□记者 田妙联

家长：黄先生
地址：园丁新村
面积：建筑面积88平方米

在永康漂泊了四五年，去年我们

终于有了自己的窝。两室一厅，是人

民小学的学区房，88平方米总价70

万元，面积虽不大，但能以这个价格购

入，我们还是有些窃喜。

房子到手后，我就对它进行了一

次大改造。去年 10 月，我拨打了

8890000，请了两个师傅过来帮忙，先

把老房里的厨卫、水电、瓷砖及老式吊

顶进行全部拆除。然后，安装上新水

管、铺上新电线。

一番除旧后，我又开始在“小套房

大空间”上做起了文章，将边边角角面

积都利用起来。

原老房中有两个卫生间，一个在

客厅，一个藏在主卧室里，中间只隔一

堵墙，面积非常小。我跟老婆商量后，

把墙敲了，将两个卫生间合二为一。

现在，新卫生间面积约有6个平方米，

设有淋浴房，实现了干湿分离。

原先卧室卫生间的墙壁也被我

“削”薄了，从25厘米变成12厘米左

右。“削”薄后，我找了木工师傅定做了

一套衣柜，包括卧室门套上方的20厘

米处，也设计了一个衣柜。一经改造，

家里的被子、枕头就有了好归宿。

现在，我们就期待着房子焕然一

新，开始新的生活。

随着住房条件
的改善，居家软装饰
逐渐受到人们的重
视。近日，记者在走
访市场时发现，有花
店老板正跳出传统
思维，不再只卖花，
而是将真花、假花与
其他元素进行排列
组合为花艺软装，按
面积进行销售，成为
一大卖点。

□记者 田妙联

按面积卖风景
12日，华丰西路一家花店，几位

年轻的女孩围着室内一棵樱花树流

连忘返。这棵树就“种”在客厅里，粉

淡的樱花拥拥簇簇，挤满整个枝条，

树底下鹅卵石散落一地，上面躺着一

樽石臼，几只多肉正探出头来。

“树干是真的，花是仿的，我们花

了好几天时间，一朵朵插上去，现在

我们不仅仅是卖花，还卖风景。”该店

老板李莉说，闲绕花枝便当游，这处

风景售价3800多元。

从去年开始，李莉就把目光投向

了花艺软装市场。她相继推出了多

肉画框、客厅布景，甚至还有整面墙

绿植。

“根据材料、面积收取不同的价

格，一般一个景需要3万至4万元。”

李莉说，只要有需求，她就会根据顾

客的家居环境进行设计。目前，她的

顾客群锁定中高端消费群，装饰空间

多集中在茶室、墙面、橱窗等地。

在微信上销售鲜花的王女士也

在探寻花艺软装市场。她表示，花艺

软装饰讲究私人订制，它一般根据空

间的大小形状、业主的生活习惯、兴

趣爱好和经济情况，综合策划装饰装

修设计方案，体现业主的个性品位，

而不会千篇一律，这跟时下年轻人追

求个性的需求相吻合。

客厅装饰注重生态美
事实上，花艺软装早几年前就

有，多见于宾馆、酒店、品牌店的橱窗

设计。但由于装饰价格高昂，市场止

步不前。

记者发现，以一件仿真花的摆设

为例，就要花数百元，再配上花器或

是精美的花架，价格更是在千元甚至

万元以上。一些大工程中，软装饰一

项花费上百万元的例子也不少。

“前几年，我们也有接到一些宾

馆、餐厅的橱窗设计订单，不过受市

场影响，近两年以鲜花和婚庆市场为

主。”天堂鸟花店店长王学兵表示，造

成价格高昂的一个原因是，花艺软装

讲究私人订制，虽然利润高，但前期

浪费的也不少。如做一个造型，进货

时往往要进一整箱，但设计一个花艺

软装造型可能只需要一枝花。

“现在一些大城市已经开始流行

花艺软装了，我们在杭州的分店就接

到了不少订单。”在龙川中路开花店

的阿平告诉记者，随着人们生活品位

的提高，“花艺+”在环境装饰中的运

用越来越多元化，重新唤醒了人们对

花材原生态美的欣赏，对大自然本身

的关注。

点评

花店老板转型花艺软装市场卖风景

花卉“植”入墙面 绿树“种”进客厅

永康日报家装公开课人气火爆

人性化的设计是

传递空间感的灵魂。

——资深设计师
蒋昊宇

微信扫一扫
关注“家在永康”

图为各种花艺软装

微信扫一扫
关注蒋昊宇

◇销售不出业绩的四大原

因：拖延习惯，不断地拖延；无意

义的拜访；一问三不知；生理的

疲惫。

◇销售顶尖人员的七个小习

惯：不要说尖酸刻薄的话；牢记顾

客的名字，养成翻看会员档案的

习惯；尝试着跟你讨厌的人交往；

尊重顾客的隐私；很多人在一起

的时候，当你与某人交谈时，不要

忽视其他人

的存在；勇

于认错，诚

信待人；以

谦 卑 的 姿

态 面 对 身

边 的 每 一

个人。

随堂笔记

老房改造相对来说会较麻烦，拆

除、水电、地面、墙面等都比较棘手，因

为新用户往往拿不到原有的设计图。

这时候就需要特别注意：

1.在重新配电装置、重新走线、铺

水路时一定要考虑全面，施工合理，避

免水灾、火灾隐患。

2.最好找专业人士查看老房的承

重墙、承重梁，再拆除。

3.老房区住着的多是老人、小孩，业

主改造前，最好先与上下楼的住户沟通，

尽量避开午休、

双休期间作业。

4.新用户可

要求设计师和工

人绘制水电图，将

图纸妥善保管。

改造老房注意隐蔽工程


