
□记者 田妙联

价格下浮一成多
“7日出发，全家总动员，一起到

境外过大年。”几天前，陈先生给家人

送去大惊喜，自费7万元报团泰国5

日游，“平时和家人在一起的时间不

多，过年结伴出游，图个热闹。”

和陈先生一样，“不差钱”的出游

家庭越来越多。记者从各大旅行社

了解到，1月底到春节小长假期间的

旅游产品已基本售罄，韩国、泰国、日

本等东南亚国家成为最热门度假目

的地，尤其是海岛游最火爆。

“出境游的人很多，都往热的地

方走。”大地旅行社负责人赵钢表示，

今年春节期间在该社报名境外游人

数已达100多人，大大超过去年。

“普吉岛、济州岛、巴厘岛都是大

热景点，泰国也很火爆，因为春节期

间气温舒适，深受市民青睐，1月就没

位置了。”康泰旅行社经理邵捷英说。

“价格的下浮让市民有了说走就

走的底气，以前，春节期间去普吉岛、

巴厘岛均价要1万多元，但现在只要

七八千元，就跟游海南岛差不多。”赵

钢说，除日本游价格趋稳外，今年出

境游的价格同比下降了10%至15%。

没赶上春节档的游客还抢先预

定了三四月的行程。“4月坐游轮到济

州岛、日本富岗5天游只要三四千元，

目前已收30多个游客，船位被订走一

半。”快乐丽州旅行社经理姚高潮说。

国内游价节后大跳水
随着春节出境游报名进入尾声，

国内游接棒迎来报名高峰。

记者了解到，除了市民熟悉的线

路外，去武汉看樱花、去厦门看海、去

贵州体验民俗，以及北京故宫、云南

丽江等景点，仍是节后出游的热门方

向，价格多在一两千元。

驴妈妈旅游网等也上线了“冬去

春来错峰游”专题，对一些国内游产

品满6份减1200元，厦门、昆明、西双

版纳等部分旅游线路产品预订4月出

游每人立减200元。

“海南三亚游价格下浮明显，春

节期间5日游要5000多元，但3月后

仅3000元了。”姚高潮表示，春节过

后至清明小长假前，旅游市场将进入

短暂的淡季，旅游产品报价一般大幅

跳水30%以上。

不少航空公司也推出了特价票

抢市场。南方航空微信公众号显示，

2月13日至3月24日期间，国内精品

20余条线路单程票价多在200元至

500元，最低120元起。如杭州到西

安单程只需280元。

凭高铁票免费周边游
没能启程的小伙伴，不妨选择就

近免费游。记者从丽水旅游局获悉，

7日前，乘坐高铁到丽水三个站点下

车的游客，凭至丽水三个站点的高铁

车票和本人身份证，就可以免门票畅

游丽水市36个A级景区，车票当日起

七天内有效。

免费畅游景区有古堰画乡、龙泉

中国青瓷小镇、云和梯田、仙都等17

个4A景区，性价比相当高。春节期

间，市民可以背起相机，走进古堰画

乡，领略让巴比松画派倾心的诗意小

镇；也可以赶赴箬寮原始森林，体验

一场亲近自然的“大冒险”；还可以造

访中国畲乡之窗景区，亲自体验最纯

正的畲乡风情。

此外，6日前，凡是坐高铁到武义

北站下车的旅客，凭高铁票、本人身

份证（三日之内）可免费游玩武义大

红岩、郭洞、俞源、寿仙谷、石鹅湖、萤

石温泉博物馆、璟园、骆驼九龙黑茶

博物馆、田歌实业、武州绿谷庄园十

大景区，同时，每天前50人或60人凭

票还可免费泡温泉等。

趁着过年，大伙儿记得邀上亲朋

去好好地玩上一把哦。
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去海南享受阳光浴，到泰国品尝别样美食，去日本泡温
泉⋯⋯临近猴年春节了，很多市民纷纷打上飞的，利用春节
假期空挡外出旅游。和往年相比，今年外出旅游人数明显增
多，尤其是出境游人数在攀升，旅游过年成新“年礼”。

旅游过猴年成市民新“年礼”

境外海岛游最热 到泰国一票难求
企业员工乐春晚
共享“家”的温暖
□记者 吕高攀

本报讯 春节即将来临，企业年会
轮番上演。晚会上精彩纷呈的节目成

了员工热聊的话题，年会场景及收获的

奖品不断刷新朋友圈、微信群。

设立特别“道德模范奖”
“我们摆了120桌，所有员工聚在一

起吃顿年夜饭，有家的感觉。”1月29日，

南龙集团办公室主任楼正革诠释年会的

主题，就是为员工营造家的感觉。

晚会现场，除了各种意料之中的抽

奖项目以外，南龙集团今年还设立了新

奖项——“道德模范奖”，专奖员工中涌

现的好人好事。今年第一个拿到万元特

别大奖的是员工应美巧，她积极为一位

不认识的昏迷市民做人工呼吸，并且成

功挽救了对方生命。

楼正革表示，助人为乐的美德是一

种优秀品质，能为企业带来不可或缺的

正能量，所以南龙集团鼓励更多员工展

现出自己有爱心的一面。

员工家属表演近四成节目
1月30日，超人集团“春晚”如期举

行，与往年不同，除了在现场参加晚会

的600多人外，还有上百名出差或者提

前放假的员工也通过微信群直播和互

动感受年会热烈的氛围。

超人集团人力行政总监林春华是

这场晚会的“总导演”，为了能让不在现

场的公司员工同样参与到年会中，他让

晚会工作人员早早建起微信群，并将每

一位在外员工全部拉进群里。

“通过小视频和发红包的方式，让

大家同样感受到活动现场喜庆的气

氛。一个多小时的晚会，微信红包就发

了1万多元，抢红包、看视频、晒吐槽的

气氛别提多热烈了。”林春华介绍。

在这台接地气的“春晚”中，与以往

不同的是，19个表演节目全由员工自编

自导自演，其中近四成节目由员工家属

完成，刚满三岁的小朋友周奕彤成为当

晚最小的参演演员。

晚会不铺张更接地气
和往年相比，今年的我市企业年会

组织者均反映开支有所减少，年会的策

划从注重奢华隆重的外在形式，开始转

变为侧重企业文化和家的理念。

“除了员工外，我们还邀请了经销

商和很多上游供应商一起参加我们的

晚会，但是整体成本反而降了。”悦味厨

具总经理胡勇薪介绍。

胡勇薪表示，往年年会注重环境，

订购鲜花布置会场，请来灯光师调整舞

台灯光，今年把这些不必要的开支都砍

掉了，预算也因此减少了一半左右。注

重团队氛围的构建，反而让年会显得更

加自然，让人更轻松一些。

林春华认为，以前企业主都希望借助

年会展现公司实力和经营成果，但是现在

管理者更愿意通过年会弘扬企业文化，和

员工以厂为家、视企业为家的理念，加强

人才对企业的认同和追随。而通过新的

形式开发，企业管理层发现现在的年会模

式对于团队精神的塑造更有意义。

□记者 田妙联

本报讯 苹果、香梨、砂糖橘组
合88元，苹果、西瓜、香梨组合118

元，芒果、桂圆、西瓜、猕猴桃组合198

元⋯⋯临近春节，商家掀起新一轮水

果大战，变论斤卖为拼箱卖，火了。

日前，总部中心一大厦内，怀抱

三箱水果走出电梯的徐凯受到了同

事围观。“3箱水果只要88元，份量也

不少，除砂糖橘3公斤外，香梨、苹果

都有6公斤。”看到小伙伴们脸上吃惊

的表情，徐凯还大方邀请他们品尝。

记者发现，类似拼箱卖的商家有

不少，打开微信朋友圈，组合套餐销

售早已卖得热火朝天。率先在永城

开启水果“免洗切”的商家章晓琳正

启动最后一波特价活动：丑苹果和香

梨组合套餐仅需58元，和香梨、芦柑

组合套餐售价80元。

“时下的水果单价都不低，按套

餐卖，可让顾客花同样的钱吃到更多

水果。”章晓琳表示，较传统模式，组

合套餐销售能降低水果损耗率，减少

冷藏等成本，将下降的成本让利给广

大顾客，还能带动其他水果销售。

虽然按套餐销售能实现商家、消

费者双赢，但随着模式的走红，商家

也面临新一轮水果大战。就在不久

前，有的商家甚至推出了92.8元购5

箱水果的低价套餐，组合中的苹果、

雪莲果、芦柑各有5公斤，香梨6公

斤，外加一箱葡萄，将利润压到低谷。

对此，水果商家杨毅表示，从100

元能买3箱水果变成4箱、5箱，为了

生存，大家都采用薄利多销方式进行

低价促销，以此提起消费者的购买

欲。他预测，明年水果店竞争会更激

烈，提醒商家不应盲目扩张，要在坚

持水果品质的前提下，压缩人工开

支、降低水果损耗，减少经营成本，以

求在“寒冬”中坚挺下去。

商家再掀价格战，5箱只要100元

节前水果变论斤为拼箱卖 火了

韩国、泰国、日本等东南亚国家
成为最热门度假目的地


