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多功能全方位方便消费者 还搭上互联网快车

我市500家便利店比拼服务求发展

不过，与众商家疯狂入局不太相

称的一个事实是，本土便利店华联配

送处于亏损营业状态。华联配送是

市供销合作社联合社下属全资子公

司，拥有自营店和配送中心，加盟店

数量最多时曾达500多家。“摸爬滚

打10年了，目前只剩300多家加盟

店。”市华联配货连锁有限公司负责

人吕思聪透露。

不过，李园柏认为，盈利难只是表

象，在众多对手冲击下，华联配送的优

势已逐渐消失，若不及时调整策略和

模式，市场份额还将进一步被瓜分。

“外行”大润发也在发力线上飞

牛网。“永康每月新增50位合伙人，

他们只需用手机将飞牛网二维码推

荐给他人，引导其注册、消费就能获

得相应红包奖励。”大润发超市客服

部副总经理傅强介绍，今年，该超市

还将大力实施千乡万馆体验店战略，

利用便利店、超市等固定场所，让店

主推广飞牛网APP，并根据顾客产

生的订单，给予1%-3%的返佣。

面对愈演愈烈的便利店市场，在

城乡一体化下，华联配送也在积极谋

求转型。吕思聪表示，省供销合作社

综合改革将朝着构建“三位一体”农民

合作经济组织体系的方向实施，使供

销合作社借助农合联这一大平台重回

农民怀抱，重显自身价值。

“这是一套农业生产、经营、服

务、供应全过程的变革，华联配送只

是其中一环。未来，农村金融、邮政

物流配送、供销社农产品流通等资源

将整合。”市供销合作社联合社主任

颜锋说，我市改革方案已递交，下一

步，还将完善农村电子商务平台，目

前，信息平台、农村电子指导站等都

在积极筹备中。

让人感觉物价偏高的十足便利店正在松动价格，推出了会员折扣，降低加盟门槛，欲保持先入
为主优势。不过，追着它们的，除了本土华联配送、邮乐购外，还有左邻右舍连锁店、大润发超市。
过去三年，我市便利店数量几乎翻倍，一出“便利店版”群雄争霸赛正在热闹上演。

□记者 田妙联

连锁便利店扎堆开业 我市多达500余家

12日，经济开发区黄城里村，新

建住宅拔地而起，道路虽未硬化，但

一家左邻右舍连锁便利店已悄然营

业了。“2014年进军永康市场后，我

们已开出65家连锁门店。”该公司永

康区域事业部负责人程南说。

比左邻右舍便利店早三四年进

入我市的是十足连锁便利店。不久

前，十足第31家门店——高铁店开

业。该店永康区域负责人李园柏说：

“十足24小时为周边居民提供鲜食

商品和贴心服务，特点就是便利。”

这几年，小超市、便利店扎堆开

业。大润发超市正在谋划飞牛网

O2O落地事宜。首家飞牛网千乡万

馆体验馆很快就会在我市开张。

众商家纷纷入局便利店行业，在

程南看来，原因无非两个：一是成本

小，来钱“老现”；二是年轻人渐成消

费主流，重视社区、贴近消费者，提供

便利齐全服务是未来趋势。

据市市场监管局提供的数据显

示，我市连锁便利店总数多达500余

家，其中本土华联配送门店达300多

家。而十足、左邻右舍、万客隆等外

来客，近年来发展速度之快令人刮目

相看。

竞争

如果要在我市便利店市场，寻找

急速扩张的样本，左邻右舍称得上是

典型。

从2014年下半年开始，以每月

开出三四家的速度在扩张，其中50

多家扎根于乡镇。而现在，该公司将

战场转移到城市。“今年我们计划扩

张到90家，实行零门槛招商，向市区

进军。”程南表示，作为后起之秀，公

司发展可谓前有堵截，后有追兵。除

原有的华联配送外，邮乐购也来势汹

汹，因而该公司不得不采用农村包围

城市的战略。

目前，该公司在浙江、江西等地

设仓库，并将在金华设立自动化立体

仓，辅以自有的驰骋物流，降低配送

费。“今年该公司将着力实施实体店+

POS终端机+手机APP模式。”程南

介绍，每家门店各有专属二维码，消

费者扫码就可登录线上萝卜白菜平

台，选购小家电、母婴用品。同时，公

司总部已试点增设生鲜品类，不排除

永康门店也增设，提升便民服务。

其实，急迫扩张的左邻右舍是当

前行业的缩影。眼下，无论是老牌便

利店品牌还是从未涉足过该领域的

外行，都试图通过新模式、新服务，抢

占市场。

位于市中心的十足超市，没少在

便利上花心思。不仅24小时营业，

抢夺夜间商机，店门口一大堆牌子更

是彰显了它的“全能”。除售卖商品

外，十足还增设了话费充值、免费微

波加热、快递取送、餐饮服务、电动车

充电等服务。今年，十足店还将增设

自助取款机、就餐区域，提供免费手

机充电服务，做足方便文章。

“仅免费快递自提服务，每月快

件单数就达8000多票。”李园柏说，

2015年是一个分水岭，各品牌便利

店加速扩张，去年他们就新增了11

家门店。

本土便利店构建城乡一体化电子商务平台

支付宝晒出2015年全民账单

我市人均花11万
荣登“县金流”亚军
□记者 田妙联

本报讯 日前，支付宝晒出2015年
全民账单，大数据显示：“土豪五省”广

东、浙江、江苏、上海和北京支付总额依

旧占据前五。县级市中，永康人“壕”气

冲天，人均支出114259元，成为“县金

流”的亚军。

先别急着说永康人都是土豪。事

实上，此次支付宝的网络支付金额，不

仅包括网购付款支出，还包括理财、转

账、水电煤缴费、社交红包等多个环节

产生的支出。

值得关注的是，2015年移动支付笔

数占整体比例高达65％，比去年增长了

15.8%；上海成为人均支付首破10万的

行政区，浙江紧随其后。

其中，有三个城市人均支付金额已

经突破10万，分别是杭州、上海、金华三

地，分别达到13.3万元、10.4万元、10.1

万元。

县域经济中，义乌、永康、苍南、海

宁、乐清、瑞安、天台、永嘉、桐乡和平

阳为人均支付金额最多的十大县

（市）。其中，义乌、永康、苍南的人均

网上支出分别达到148996元、114259

元和 105665 元，超过上海和杭州，成

为全国人均网上支出水平最高的三个

县级城市。

对此，有不少网友在微信朋友圈留

言：“不看不知道，一看吓一跳，原来自

己竟是隐性土豪！人均11万的支出，比

自己一年的收入都要多了。”

象珠镇峡源村有村民1000多人，每

年约种番薯10万公斤。每到冬季，该村

村民都会将番薯做成粉丝，以每公斤30

元的价格出售。由于冬季吃火锅的市

民多，加上峡源粉丝属纯天然手工制

作，很受市场欢迎。图为峡源村民正在

晒粉丝。 记者 周灵芝 摄

公益广告

燃放烟花爆竹会干扰他人正常生活

。

永康市烟花爆竹全面双禁领导小组办公室

永康日报社

宣

现象

抢地盘从农村包围城市 向多功能服务转变

应对

峡源番薯粉丝
每公斤30元

除售卖商品外除售卖商品外，，十足还增设了话费充值十足还增设了话费充值、、快递取送快递取送、、餐饮等服务餐饮等服务。。


