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□记者 田妙联

现象1

现象2

应对

从现有洗车方式看，车主大多

依赖门店，营销方式都比较传统。

而上门洗车、自助洗车的出现，无

疑成为洗车市场的一大亮点。

前者专抢“懒人”市场，后者追

求“自己动手丰衣足食”，且发展势

头强劲。有洗车店主称，从2007年

我市出现上门洗车后，这块市场正

在被越来越多的外地人包揽，布点

多在于人员密集的厂区、社区。不

过，对于上门洗车，不少人也有“擦

不干净、洗后地面一片狼藉”一说，

这也在一定程度上影响了该模式

大规模推广。

5 元钱自助洗无疑成为移动洗

的升级版，也在加速扩张。但按魏

小兰目前年投入15万元计算，每天

需有近百辆车来洗，才能盈利。而

目前地处开发区，很多车主会感到

不便，还不如将自助洗车点设置在

小区内，或与传统洗车店兼容，实

现互补共赢，让车主能就近消费。

目前，广大经营者的主营业

务就是洗车，盈利点非常单一，但

有不少自助洗车已“+互联网”，

只需扫一扫洗车机上的二维码，

就关注该公司公众号，上微商城

购洗车用品，甚至享受挪车、身份

验证、违章查询等便民服务，提供

增值服务。

自助洗悄然入市 移动洗上门服务

传统洗车市场或面临新一轮“清洗”

目前，我市小汽车保有量达 21 万辆，按户籍人口 56 万计算，每百人的拥有量已达 37.9
辆。这一惊人的数字引发洗车店扎堆开业，记者在百度一搜索，我市洗车店就达200多家。即
便如此，仍有不少人挖空心思推陈出新，采取移动上门或自助方式，抢滩洗车市场。

插花艺术渐兴
培训市场升温
□记者 田妙联

本报讯 “莫怪杏园憔悴去，满城多

少插花人。”随着人们生活品位的提高，

曾经红极一时的插花艺术再度走俏市

场，花艺培训开始升温。

花店瞄上插花生意
“原来教插花只想给花店提供增值

服务，没想到感兴趣的人越来越多了，我

现在每个月都会固定带一批学员。”近

日，网友舒少华在微信朋友圈上传了一

组照片，照片中有 10 多名女性正跟着他

学插花。

4 年前，舒少华在农贸市场附近开了

一家花店，开始只卖鲜花，后来慢慢发现

不少顾客不仅爱花，还喜欢购买富有意

境的花束。

于是，去年开始，他就顺势推出了插

花服务。“美的东西谁都喜欢，而插花过

程就是一个美的塑造过程，喜欢的人会

越来越多。”舒少华充满自信地说。

“200 元一节课，前几天刚跟小姐妹

学了一期。”说起插花培训，市民徐琳兴

趣盎然，“平常工作压力大，但插插花能

放松自我、陶冶情操，现在自己有空就会

到花店买些花材，创作作品。”

插花培训渐热
比舒少华先行一步的是情人岛花

店。店老板冯山峰是一名插花技师，同

时也是考评员，早年曾去日本学艺，去年

针对市场需求，他们推出了插花培训、考

证服务。

“店里 10 多个员工都是我培养出

来的。”冯山峰说，原先他们只想培训开

花店的专业人士，后来业余爱好者越来

越多，于是改变方向，推出了插花兴趣

班，每个月开设一期至二期，现在报名

的人中，业余的已占 80%，较去年，人数

几乎翻了一番。

就在不久前，云溪间也专门从上海

邀请了插花师，推出了首期欧式插花班，

花材、花器全部从上海运来，同样吸引了

不少爱美人士报名。

据介绍，插花也分流派。目前，市场

上较时兴的有东方、美式、欧式插花等。

事实上，插花艺术盛行唐宋，在宋代，插

花甚至还上升为专门学问，与“烧香、点

茶、挂画”并列为宋代“四艺”。虽然明清

后期插花艺术出现断层，但如今随着生

活水平的提高，人们又向往雅趣生活，插

花培训也随之渐为人所推崇。

“明年，我们会把插花和茶艺、香道、

国学、串珠、厨艺等课程进行串联，合并为

财智女性课堂，让更多的现代女性从中变

得更优雅。”云溪间总经理孙晓丽介绍。

5元自助 洗车按“流量”收费

刷卡、取枪、喷水、打泡沫⋯⋯

自己动手洗车，只需5元钱，你愿意

吗？日前，河南人魏小兰在经济开

发区科源路开出我市第一家自助洗

车店，吸引了不少市民前去尝鲜。

7 日，记者来到该店，只见 4 间

店面内，摆放着 5 台形似加油机的

自助洗车机。现场，正有车主拖着

数米长的水管，手持水枪向车喷

水，忙着给爱车洗澡。

“自助洗车方便又便宜，我特

意从市区过来体验的。”刚从车上

下来的林女士边说着，边向自助洗

车机投进 5 个 1 元硬币，按下清水

键后，机器高压水枪紧接着便喷水

而出，而屏幕上的显示流量也随之

从 40 升一直往下掉，洗完车不过

10来分钟。

林女士说，与在城区洗车店洗

辆车需30元-50元相比，自助洗车

便宜多了。记者发现，根据洗车机

屏幕显示，一次洗车花费大都在 7

元以内，最低的仅4.3元。

店主魏小兰介绍，该自助洗车

机根据出水量、泡沫量、除尘等计

费。“车主不想自己动手洗车，也可

找人工服务，不过需另外支付 5

元。”魏小兰说，虽然没有大面积推

广，但天气好时，每天也能洗 200

多辆，车位总是供不应求。

移动洗车 随叫随到上门服务

除自助洗车外，近年来，上门洗

车也成为时下不少“懒人”的选择。

日前，总部中心金松大厦外，

一辆白色奔驰车停在路边，两名工

作人员，其中一位推着一个拉杆箱

式水箱冲水，一位拿着抹布左右开

弓，就地给车“搓澡”。

15 分钟后，只用了约 5 升水，

工作人员就把车擦洗得铮亮，并给

车内饰也做了大扫除。

“这是微水洗车，水箱容积约

17 升，一次可清洗 3 辆至 5 辆车。”

该公司经理丁先生说，他们上门服

务还会带上工具箱内，内装车身、

内饰、玻璃清洗剂，以及全能水、轮

胎增黑剂等，边洗车还能连带着给

车做个护理。

“经朋友推荐，我预约了上门

洗车服务，没想到洗车工随叫随

到。”应女士很满意洗车效果，爽快

地付了 30 元洗车费，“这价格不算

贵，而且，去店里洗，得专门抽空过

去，又麻烦又费时，上门洗车很适

合我们上班族。”

推精洗微营销 传统洗车店找出路

随着5元自助洗车、上门洗车的

低价入市抢滩，有业内人士认为，传

统洗车市场或将迎来一轮“清洗”。

“洗车店太多，有的挂在美团

上低价抢生意，而洗车本身利润微

薄，现在多靠美容装潢支撑。”松石

西路一家洗车店店主周次辉说，在

他老家江西等地早已出现5元自助

洗车，一些大城市甚至出现 1 元上

门洗车，不难预见，未来市场竞争

将更激烈。

花园大道一洗车店自去年尝

试微营销后，生意增长了近两成。

这几天，店主夏文斌忙着做新年的

规划：“我们基本靠附近厂区的员

工捧场，才撑到现在，如今，竞争越

来越激烈，逼得我们不得不抱团发

展。之前，我们与美团、大众点评、

保险公司等合作推出 15 元至 19.8

元的洗车团购价，效果不错。今

年，我们还将继续扩大联盟商家，

通过合作带旺人气，继而带动抛

光、贴膜等消费。”

千鸿路上一家洗车店忙着改走

精洗路线。“我们主打高端洗车服

务，一般两个小工精洗一辆车需要

半个小时，费用50元。”店长曹女士

说，下一步，她们将引进美式镀膜洗

法，将清洁美容护理融为一体，以优

质服务吸引高端客户。

传统和自助洗车兼容 或能互补共赢

自助洗车现场自助洗车现场


