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从淘宝卖家逆袭为设计师，对

杜靓婧来说是一个很大的转型。

“以前做淘宝，到市场上拿货时，经

常会遇到供货不稳定、质量难保证

等问题，而且款式多雷同，容易陷

入低价竞争。”杜靓婧说，为了走出

恶性循环怪圈，提升盈利空间，她

被迫走上原创之路。

刚开始原创后，杜靓婧担心卖

不出去，找了本地成衣店试着定做

了30件。但由于量太少加工费偏

高，利润空间缩减，还不如进些市

场货卖来得省心。

后来为了有所突破，她大胆贷

款，跑到广州采购面料，并找到当

地厂家，一口气定做了100件，将

平均价拉低。这一来，没想到，新

衣一上架，竟被抢购一空。这次的

经历也让她意识到，小众服饰其实

可以面向大众。

杜靓婧说：“广州是服装生产

地，自制成衣成本价比进货价还

低，而且材质更好，用淘宝的价格

卖品质的服装显然更有优势。”

目前，杜靓婧共申请了 3个

微信号，集聚了 1 万多个粉丝。

为了让更多人穿上她的设计款，

杜靓婧计划明年再开家像样点的

实体店。

李娜工作室也在不断扩张。

从2006年只是几个人组成的小作

坊，到如今“李娜服饰”不仅拥有了

30多名员工，还建成了自己的成

衣制造工厂和一套制衣的流水线，

其潮流的触角已伸至杭州、厦门、

重庆、成都等大城市，全国共计20

余家分店。

“商场人流大，体验感更强，更

适合新品牌出人头地。”李娜说，

“原来小作坊走的是私人订制模

式，量体裁衣价格高，但有了自主

品牌批量生产后，能降低不少成

本。接下来，我们还将在三四线城

市继续招代理，开实体店，以质优

价廉入市，打响原创品牌。”

个性定制潮服掀起服装行业新风尚

原创品牌质优价廉打入商场网店

原创设计师服装品牌正在我市崭露头角。在传统服装领域遭遇库存危机、竞争加剧的
情况下，越来越多的服装定制店开始从“扯块布、做衣服”升级到个性化设计，形成自己独立
的原创品牌，并通过触网走出“小众”圈，甚至入驻商场，面向“大众”。

昔日满山红柿无人摘
今朝收购商主动上门求购

盘柿制成美酒
每公斤卖400元
□记者 田妙联 通讯员 陈长雨

象珠镇木渠村滞销的盘柿有救了！23

日，该村桥头晒场上，眼看着满载5000多

公斤盘柿的货车驶出晒场，村民紧缩的眉

头舒展开了，不禁笑出声来。

滞销柿子现生机
日销5000公斤
木渠村种植盘柿已有20多年，当时村

中铁匠从广西引进，因其果形大、甜度高，

吸引全村栽种，且产量逐年提高，单株可产

250公斤，全村共有柿树3000多株，年产

量达7.5万公斤。

但近年来，因各地扩种加上市场需求

减弱，柿子售价直线下降。“今年的盘柿收购

价太低，一公斤仅1元，就算自己不上班去

山上采摘，都不划算，更别说请人摘了。”木

渠村种柿大户陈金横说，由于价格实在低，

村里成片的柿子没人采摘，任其掉落腐烂。

不过，今年盘柿有了新市场，没想到，

重阳节时，有采购商竟主动联系上陈金横，

一下子帮他收购了上千公斤盘柿。20日，

采购商再次找到他，表示要收购万斤柿子，

而且给出的价格从以前的每公斤1.6元涨

至2元。陈金横大喜，当晚便挨家挨户去

告知村民，让他们提前采摘备货。

23日当天，当货车驶进木渠村，备有

盘柿的村民就从四面八方赶来，有的用肩

挑，有的用车拉，将一袋袋柿子过称、装

车。就这样，你几百公斤，我几十公斤，不

到2个小时，5000多公斤柿子就装满了一

辆货车。

一位老农看到后感慨道：“这几年，我

瞅着种柿子没花头，就把树全砍光了，没料

到竟有人上门收购，真是后悔啊。”

收购商制作果酒
40公斤盘柿出一公斤酒
在记者向村民打听得知，这位收购盘

柿的采购商不是外地人，而是古山镇胡库

村村民胡潜林。胡潜林早年曾在江西一家

酒厂务工，懂得一些制酒方法。近年来，他

了解到我市盘柿资源多，却无销路，就萌发

了利用盘柿制酒的想法。

胡潜林说，他前前后后共采购了几百

公斤盘柿做实验，经过近一年的摸索，终获

成功。做出来的柿子酒不仅口感香甜，还

有清热解毒、通经活血等功效。

得知当地村民也尝试制酒销售却不成

功后，他也透露了大致制作步骤。“盘柿清

洗后，先碾成果浆，再配上料酒配方，发酵

约10天后，再烧制，1个小时后就成酒了。”

胡潜林说，柿子酒制作有一定技术性，需特

别注意发酵时间，一旦掌握不好，就做不出

好酒。

“虽然40公斤柿子只能烧出1公斤

酒，加上配料也增加不少成本，但一公斤

柿子酒却能卖到400元。”胡潜林说，今

年已卖了两批酒，约有300公斤，市场仍

供不应求。

随着市场需求的增大，胡潜林也增加

了采购规模，准备大规模生产，从而有了文

章开头的一幕。

□记者 田妙联

原创品牌“K”工作室隐藏在

城区的江城路上，店铺面积不大，

墙壁上挂满了大衣、病号服、垮裤

等各式各样的个性化服装。90后

店主杜靓婧说，这些衣服都是她原

创的。

杜靓婧原是淘宝卖家，2013

年开始原创设计后，在淘宝、微博、

微信朋友圈里设计销售定制款服

装。今年，她还在江城路上开出了

自己的工作室，生意不错，月营业

额能破万元。

相比市场上的服装，K家所售

衣服相对小众，无论是可以装得下

两三条秋裤的羊绒垮裤，还是快拖

地的格子大衣，很多服装看起来都

个性张扬。

顾客柳英相中了一条喇叭裤，

她说：“虽然今年喇叭裤很流行，撞

衫概率高，但她们家采用偏厚的西

装料做了高腰设计，裤摆做成九

分，中缝还采用了大烫定型，笔直

挺拔显得与众不同。”

专注高端定制多年的服装设

计师俞晓红近年来也开始转做个

性成衣设计。俞晓红说，很多个性

化成衣刚制成，还来不及挂出来，

就被人订走了。

太平洋南龙百货也随市场变

化调整了品牌。今年9月，该商场

引进了原创品牌李娜服饰。据太

平洋南龙百货女装经理丁玲慧介

绍，入驻商场后，该品牌销售额直

线上升，过去一个星期的销售额达

4万元，名列商场女装排名第二。

“这几年，消费者面对购物已

日趋理性，很多人开始放弃传统名

牌观念，更讲究品质，且想穿得与

众不同。在这种变化推动下，原

创、个性、潮牌服装势必将成为下

一波流行趋势，商场日后还将引进

更多原创品牌。”丁玲慧说。

原创品牌因小众受宠 李娜服饰入驻商场单周销售额破4万

小众服饰以质优价廉打响品牌批量化生产实现大众化

柔雅织衣设计师正在设计冬季羊绒衫新品柔雅织衣设计师正在设计冬季羊绒衫新品。。

对此，柔雅织衣的负责人胡

晟说，新兴的原创品牌不缺拥护

人群和关注度，缺乏的是如何找

到一个合适平台进行对接。原创

品牌要做大市场，一方面要强化

品牌认知和影响力，另一方面要

在不背负过大资金压力的情况下

带动销售增长。

为推出柔雅织衣的第二个品

牌能一炮打响，并顺利进行批量化

生产，今年，胡晟正忙着搭建一个

制衣平台。该平台将邀请国内外

设计师、原材料商、渠道商入驻，实

现资源共享。目前，柔雅织衣已确

定了4名合作伙伴，接下来还将通

过众筹模式进行招商。

“衣服生产出来后，不走商场，

而是通过手工高级定制服装店进

行联网销售。”胡晟说，三十年河

东，三十年河西，服装定制正悄悄

在城市中“潮”回来。

搭建制衣平台邀请国内外设计师原料商入驻实现资源共享


