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永康市产权交易所是地方性产权交易机构。投资者请带身份证、银行卡，营业
时间8:30—17:00，至永交所网点办理，勿带存折存单。

备注：T1+T2发行额度为2000万元；产品由浙江金品能源科技股份有限公司提
供增信担保。

营业地址：广电路179号，广电中心对面 财富热线：87332301 87332302
友情提示：预测收益不等于实际收益；理财非存款，产品有风险，投资须谨慎。

热烈庆祝联合新能源武义光伏电站成功上线
永交所优选预计年化收益9%光伏宝产品
限量2000万元！限期20天！抢完即止！

优选
产品

常
规
产
品

产品名称

光伏宝T1

光伏宝T2

光伏宝8号·陆月期A类

光伏宝8号·陆月期B类

光伏宝8号·叁月期A类

光伏宝8号·叁月期B类

光伏宝8号·叁月期C类

购房宝

期限

12个月

24个月

180天

180天

90天

90天

90天

90天

认购
起点

10万

10万

20万

5万

50万

10万

1万

20万

预计
年化收益

8.0%

9.0%

6.3%

5.8%

6.0%

5.5%

5.3%

6.0%

收益
方式

到期还本付息

按年付息

到期还本付息

到期还本付息

到期还本付息

到期还本付息

到期还本付息

购一手房+6.5%

□记者 田妙联

拒招代理确保安全
没做微商前，陈华敏是一名

80后辣妈，在家带孩子，而丈夫则

在外地的五星级酒店任厨师长，

有 12 年的从业经验。现在，孩子

入园了，闲不下来的陈华敏决定

重操旧业。

“我的目标客户就是喜欢吃西

餐的人，我要满足他们希望用便宜

的价格买到五星级酒店美食的需

求。”陈华敏找到了切入口。

回望微商的发展，2012 年多

海外代购，2013 年借力销售面膜

爆发，2014年私家蛋糕蹿红，进入

2015 年，微商的标签是“多元、专

业”，私房菜、农副产品、环保产品

与日俱增，影院、商场等专业级选

手大举进入，就连五金生产企业

也组建微商推广团队抢占市场，

如今年上半年风靡朋友圈的扭腰

机、磁力片等。

在微商队伍不断壮大之际，

专业对手入局，显然更有胜算。

当时，朋友圈正在热卖西式早餐，

这正是陈华敏擅长的，因此她顺

势推出了五星级水准的多款手工

三明治，并一炮而红，好评如潮。

40元一个的三明治一天能卖四五

十个，日营业额过2000元。

“同是三明治却有不一样的口

味”，大多食客尝鲜后，纷纷想成为

陈华敏的代理，但她拒绝了，并在

朋友圈发文：“我们拒绝从我们这

拿货去自己店里卖的合作，因为食

品多一道环节就多一分风险。”

新规实施逆袭为店商
2 个 月 后 ，微 信 好 友 突 破

2000 人，这让陈华敏有些始料不

及，永康的消费力竟这么强。

而陈华敏的观念也在转变，

原先想着只要把三明治做精致，

就会受欢迎，但随着顾客越来越

多，陈华敏发现提供好的售后服

务才是拴住顾客的关键。

因为在家里做，人手较单薄，

大小事务都要亲力亲为，就难免

会影响售后服务和复购率，销量

也会下降。

而且，陈华敏也听到了风声，

《新食品安全法》10 月 1 日颁布实

施后，在网络平台售卖食品的经营

者必须申请食品流通许可证才能

入网经营。不难预见，今后朋友圈

贩卖美食也将越来越规范化。

所以，陈华敏跟老公商量，决

定开实体餐厅，以维护好老客户，

形成稳定的购买力。多亏老公也

是专业级选手，引入五星级餐厅

管理模式，餐厅开始规范运行。

从数据上看，近 80%就餐顾客都

是朋友圈中顾客，还吸引了大量

的外国客人进店消费。

向实体化专业化发展
跟她一样，这种微商+实体

（工作室）模式正流行。陈华敏的

微商朋友小周是某化妆品品牌永

康总代，月销售额约 10 万元。小

周告诉她，微商想要做大，必须与

实体融合。现在很多微商都逆袭

为店商了，特别是服装类微商，实

体+微信相结合的营销模式已非

常普遍，随便到中兴、时代广场转

一 圈 就 能 发 现 ，扫 二 维 码 加 微

店。而微商开的店铺一般所处位

置较偏僻，或是逃离高价商业圈

“住”进公寓。

虽然小周也从微商逆袭为店

商，但她并不满足于此，还在不

断＋实体，自拿下三证齐全的某

阿胶品牌后，她将阿胶打入超市，

进入五金城商业街实体店、水果

店，试图实现线上线下全网覆盖。

而不管微商如何逆袭、互联，

陈华敏认为，想要在芸芸微商中

存活，比拼的还是后期服务。前

几天，有客人给她留言，表示想吃

餐蛋。这虽是之前的外卖产品，

开出实体餐厅后，陈华敏就不做

了，但为了满足顾客需求，她还是

单独为其做了一份。陈华敏说，

既然开了实体店，就要做到比微

商时服务得更好。

生产团队+实体联销提供星级服务

黄金时代 微商迎来专业选手接盘

5年前，陈华敏还在杭州某五星级酒店做烘焙，当时她在餐饮业

已打磨了八年。今年 5 月，她重操旧业，在微信朋友圈卖三明治，日

销售额 2000 元；7 月，她着手实体店装修；10 月，爱人辞去厨师长职

位，回永康帮她开西餐厅。

因为有了越来越多“陈华敏”类选手的加入，加之新《食品安全

法》的颁布实施，此前野蛮增长的微商红利正悄然褪去，开始进入专

业化操盘的时代。 □记者 田妙联

本报讯 16 日，记者走访市场了解

到，今年水果价格普降声一片。其中，苹

果首当其冲，价格比去年便宜了近四成。

“这么好的红富士苹果，每公斤才卖8

元，真是便宜。”在紫微路一家水果店前，

看着标价牌，经常买水果的颜阿姨不禁感

叹今年水果价格就像坐上了滑滑梯，“去

年，好点的苹果每公斤要卖近20元，但现

在店里最好的苹果也就12元左右。”

在巴黎商街几家水果店内，相比去

年，每公斤零售价在 8 元以下的水果明

显多了，香蕉4元、梨5元、橘子6元。

草莓虽上市不久，但也从每公斤

120元迅速降至80元，有的甚至以76元

揽客了。进口水果也降价明显，有“芒果

王者”之称的澳芒每公斤价格已降至 66

元，美国无籽黑提也只要40元。

一些水果店甚至开始大甩卖。章小

琳水果店推出了野生苹果、甘蔗、金丝

柚、蜜橘、香梨、阿拉蜜 6 样水果任选 3

箱，每箱2公斤至3公斤，仅需100元，还

免费跑腿到家。“大家都是凑着买，每人

出 33 元，很划算。卖得最好时，一天能

销售400箱。”店主章晓琳说。

“近期，除了进口樱桃的价格略微上

涨，其他水果都比去年便宜 30%。”老百

姓大卖场老板董新法说，我市的方山柿

也难以幸免，价格仅为去年的一半。

针对今年水果低价行情，董新法分

析，一方面去年水果价格高，引起了很多

商家投资果业，果农扩种，而今年又恰逢

广西、新疆、云南等产地水果大丰收，因

此拉低了整体价。另一方面，水果店却

遍地开花，此起彼伏的价格战也进一步

拉低了水果价格。

“进价 500 多元一箱的榴莲只赚 5

元也有人卖。”章小琳说，今年很多水果

店商日子难过，利润已不足5%。

多位果商告诉记者，今年水果供应

量充足，而市民的消费意愿不强，随着天

气渐冷，水果市场会持续量减价跌，预计

低迷之势很可能要持续到元旦前后。

□记者 田妙联

本报讯 18 日，康庭大酒店万象厅

正在播放美国波音公司精益生产装配线

短片，吸引了数百名门业运营精英到场

观看。

这是一场精益运营研习会，由我市

门业协会联合上海管理科学学会精益六

西格玛委员会共同举办。在企业战略规

划、运营管理等方面有数十年经验的精

益运营业大咖主要通过讲座、分组讨论

演练，帮助门企全面深刻地理解卓越运

营的理念和管理方法。

研习会的召开，旨在让门企能通过

嘉宾的现身说法，提高企业现金流掌控

意识，在库存、应收账款以及投资等方面

实施精益运营管理，从而消除质量不良、

过量生产、多余作业、物流慢运、无劳等

待、库存高、过度工艺等七大生产浪费，

达到提质增效作用。

当前，我市现有的 400 多家门企多

为劳动密集型企业，在经济新常态下，人

工成本高涨，企业经营、管理难成了转型

升级难题。市门业协会秘书长柴文胜

说：“在外要增长较困难下，掉头向内部

要效益也是一个突破口，能再造企业价

值，同时，精益运营也是企业向现代化发

展的必要进程。”

水果丰产 价降三成

市门业协会举办研习会

我市数百门企精英
探讨消除七大生产浪费


