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引入科技提升功能 三十多项专利保驾护航

寻求痛点个性化定制 植入文化打造城市标签2

专供配件向上游端转型 整合资源形成产业链

公益广告

做文明市民

，树婚丧嫁娶新风

。

永康市烟花爆竹全面双禁领导小组办公室

永康日报社

宣

30项专利摆脱低端竞争 个性化定制提高附加值

科技+文化 前仓垃圾桶华丽逆袭
在新世纪文化用

品有限公司的样品室
内，300多平方米的大
厅里陈列着的户外垃
圾桶样品居然无一重
样，有太阳能的、古色
古香的、带有地方性标
志的等，价格从几百元
到上千元，款式由最简
单的延伸至配置液晶
屏，用公司总经理胡勇
的话说，垃圾桶也能
“绣出花来”。

□记者 吕高攀 杨成栋

在李高峰看来，前仓镇的户外垃圾

桶产业已处于危险边缘，光靠价格竞

争，大家只有死路一条，市场在不断地

倒逼企业寻求新的发展思路。

“垃圾桶产业潜力依然很大，在国

家建设美丽卫生城市的大背景下，市场

在不断扩容。一些城市垃圾桶定期更

换，三年甚至一年一换。”胡勇说。

浙江红太阳教学设备有限公司总

经理褚朝帅认同胡勇的说法。“户外垃

圾桶革新换代快，功能创新和新材料运

用对品质提升明显。”褚朝帅说，就像太

阳能广告式垃圾桶不仅有垃圾存储功

能，还具备指示引导、城市亮化美化作

用，又节能环保。

“在前期的行业竞争中，有本地企

业吃过亏，因外观相似被上海相关企业

告上法庭，成为竞争的失利者。”李高峰

说，现在前仓户外垃圾桶产业已转型升

级，树立起行业标杆，摇身变成竞争对

手模仿对象，此时，企业无疑需保护自

身利益，而知识产权保护就是最好的方

式。

“我们每年都会推出10多个新品，

并及时申请外观设计和实用新型专

利。”胡勇已意识到专利的重要性，希望

为企业发展增添一道保护层。

目前，前仓镇垃圾桶生产企业先

后申请了三十多项专利，通过自主研

发和探索，在外观新颖和实用功能方

面不断突破，持续形成业内优势，在

激烈的同质化竞争中突围。

通过自主研发，前仓镇的户外垃圾

桶产业开始逐步摆脱了传统沿袭的束

缚，实现了技术创新的连续式发展，加

快了企业发展进程。

“顶部设计有世博会标识的垃圾桶

是当时专为世博园定制的，飞檐形状的

是专为九江市城市道路改造工程配套

的。”胡勇绕着展厅走了一圈，细数着每

只户外垃圾桶的故事。

这就是新世纪公司在激烈竞争中

悟出的竞争法则，严格细分市场，将产

品做到城市文化的骨子里。

此前，胡勇与销售团队一起，认真

研究了市场需求，他发现，如今许多城

市在建设过程中已将户外垃圾桶纳入

整体布局。与普通垃圾桶相比，定制

类需求较小，但可以在市场竞争中脱

颖而出，利润也相对丰厚。

“有些城市会出具相应的设计方

案，但是更多时候需要我们的团队主动

介入，寻求他们的痛点。”为此，胡勇专

门成立了一支优秀的设计团队，对接有

个性需求的客户。

现在，这些带有城市标签类型的户

外垃圾桶已经成为新世纪公司的拳头

产品之一：“这种个性化需求很难模仿，

需要强大的设计能力，而且双方的合作

具有很强的黏性。”

全国70%垃圾桶
产自前仓
早在上世纪90年代中期，

前仓镇不少企业就涉足公用户

外垃圾桶生产。如今，前仓镇已

拥有大大小小垃圾桶生产企业

30多家，和新世纪公司一样的

大型生产企业也为数不少，单个

公司的年产量可达15万只，产

能比之前扩大了六七倍。

对此，市文教用品协会会

长李高峰倍感自豪，因为经过

这么多年的发展，前仓镇户外

垃圾桶生产企业已经成功击

败了上海、江苏等地的大企

业，坐拥全国超过 70%的产

量，成为名副其实的户外垃圾

桶生产基地。

每只垃圾桶利润
从200元降至20元
“早期，户外垃圾桶的利润

空间很大，单只可赚近200元。”

胡勇表示，这样的经营情况延续

了很长一段时间，在2008年北

京奥运会时，前仓产“奥运桶”的

利润也还非常可观。

高利润也为前仓户外垃

圾桶产业注入了强劲的活力，

行业的快速发展过程中，不少

企业生产量级上不断刷新着

纪录。

然而在超大产能的基础

上，特别是当市场中出现专门

生产配件的厂家之后，普通户

外垃圾桶的生产显得更加容

易，带来的却是严重的同质化

竞争格局，这也让已升格为户

外垃圾桶行业领域中“巨鳄”般

存在的前仓企业苦不堪言。

“在产量迅速扩张、同质化

竞争越来越激烈的同时，户外

垃圾桶的利润急速‘跳水’，缩

为原先的十分之一，单只垃圾

桶仅赚20来元。”李高峰对行业

的发展隐隐透露出担忧，对生

产企业来说，如此薄的利润意

味着几乎没有什么回旋余地，

一不小心就是赔本赚吆喝。

在闭幕不久的中国第69届教育

装备展示会上，胡勇从一家专门从事

户外垃圾桶外贸出口生意的参展企业

获得了启发：稳定国内市场的同时，可

以向国际市场拓展，保证营销渠道多

样性。

“前些天，金政市长来公司调研

时，也曾提出企业做强做大可利用我

市外贸出口优势实现国内外并举。”

虽然目前国内订单不断，但胡勇也觉

得必须走出去。

相较而言，外贸产品在环保性能要

求方面比国内要高一些，但胡勇觉得，

依托于强大的研发能力，现在新世纪公

司甚至整个前仓镇的户外垃圾桶产业

完全有能力满足这种需求。

“我们正在研发垃圾桶的可组装功

能，一旦成功就能解决长途运输产生的

高成本问题，营销链条可以延伸得更

远，将市场铺向国外。”胡

勇介绍。

“目前，前仓的户外垃圾桶行业小

而全的情况比较严重，严重阻碍了企业

向专精方向发展。”李高峰介绍。

正是出于产业链条化的目的，前仓

亨源五金制品厂总经理曹成军走出了

一条不一样的道路，他的企业开始向上

游端转型，批量供应户外垃圾桶配件。

曹成军表示，普通户外垃圾桶构造

相对简单，特别是一些公用配件，根本

不用每家生产企业都去花费模具成本，

完全可以在企业之间形成产业链，可以

有效降低生产成本，增强市场竞争力。

在亨源公司，只要涉及户外垃圾桶

的，包括桶盖、桶底、桶内圈、烟灰缸、木

条等，几十种零部件林林总总。

“资源的有效整合也是前仓户外垃

圾桶生产企业快速转型的一种方式，可

以降本提效，实现双赢。”曹成军说。
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