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据监测，“中国·永康五金指数”
五金市场交易周价格总指数本周

（2015/11/15期）收报于99.65点，

与上期（2015/11/08 期）的 99.77

点，小幅下跌了0.12个百分点。

在本期十二大类五金市场交易

周价格指数中，指数涨跌表现为四

个大类上涨，七个大类下降，一个大

类持平。门及配件、车及配件、五金

工具及配件、机械设备等四个大类

周价格指数不同程度上涨，机械设

备涨幅居首，环比上涨0.19个百分

点；运动休闲五金、日用五金电器、

厨用五金、建筑装潢五金、机电五

金、通用零部件、安防产品等七个大

类周价格指数不同程度下调，运动

休闲五金跌幅居前，环比下跌1.02

个百分点。电子电工大类周价格指

数与上期持平。

详情请登录“中国·永康五金指

数”网，网址：http://www.ykin-
dex.com/

(供稿：五金指数办)

五金市场交易周价格指数看点
2015/11/15期

百香果榨汁利润可增一成 生姜制茶日销百斤

土货深加工打开农民增收新路

□记者 田妙联

高档果汁配方出炉
明年1月投放餐厅
“这是我刚调好的百香果果汁，

味道酸甜，预计明年1月份上市。”见

着人来，庄主李锦超便顺手倒了杯

果汁递上，让其尝鲜。

李锦超原跑销售，6年前，得知

百香果营养价值、市场售价高，就跑

到广西，引进了数百株树苗。经过6

年的培育，上仙生态山庄百香果的

种植规模已达 20多亩，并注册了

“有缘人”品牌。

“前几年，每公斤能卖100元，

供不应求，效益不错。”李锦超说，

百香果适应性强、生长旺盛，产量

和经济效益高，在国外有“摇钱树”

之美称，今年收成好，预计有几千

公斤产量。

不过，今年百香果市场售价大

幅降低，每公斤只卖60元。为了增

加收益，李锦超潜心研究百香果的

深加工技术。近期，他终于调制出

了果汁配方，并联系上北方的一家

外资企业，依托其技术，准备大批量

生产。

“百香果香味浓厚、出汁率高，

目前市场还鲜有，一旦深加工后，将

成为高档果汁，利润起码增10%。”

李锦超说，要想长远发展，就需要打

破水果的季节性和保存期限，发展

深加工，让更多人的接受。

这几天，他忙着邀请各大餐饮

人士尝饮百香果果汁，收集意见，市

场推广方案、包装设计样稿均已出

炉，果汁上市后，计划投放宾馆、餐

厅等高档场所，有信心一炮打响“有

缘人”品牌。

生姜滞销售价降半
加工成姜茶不愁卖
民间有言“早上吃生姜，赛过喝

参汤”。五指岩生姜经过深加工变

成姜茶后，成了老少皆宜的食品。

“100元3斤，刚有人一口气拿

走了40斤姜茶，现做现销，刚做出

来就被抢空，忙得接连几天在微信

下单的用户都没时间送。”唐先镇石

湖坑村村民成香花说起热销的姜

茶，笑得合不拢嘴。

今年，成香花家共收获 1500

多公斤生姜，但今年生姜的价格
低，每公斤仅售五六元，普降50%，
因此家里近八成生姜被制成了姜
茶、姜糖。
“姜茶是去年才开始制作的，
由上考红糖和五指岩生姜做主料，
再经多道工序熬制而成。制作工
艺并不难，先将生姜磨成汁，放锅
上高温熬煮 1 个小时，将水分熬
干，再将姜糖块打散筛成粉，冷却
后装瓶即可，日产 50公斤。姜茶

口感较好，具有活血、驱寒、消肿作

用。”成香花说，姜茶保质期能达1

年，不愁卖。

见成香花家姜茶销售火爆，越

来越多的姜农加入姜茶开发行列，

产品远销杭州、上海、北京。

成香花甚至有了更长远的打

算：“如果包装好，家家户户统一起

来，或许还可以打入超市，让五指岩

生姜扬名。”

《我市毛芋亩产收购价
“双降”》后续报道之四

前仓石柱携手
重塑舜芋品牌

□记者 田妙联

近期，本报连续刊发的我市毛芋遭遇

亩产收购价“双降”系列报道，引来了舜芋

基地农民的广泛关注，而石柱、前仓两个

毗邻乡镇也欲“兄弟连心”，打破僵局，重

塑舜芋品牌。

设立示范基地规范种植
9日，石柱镇分管农业的人大副主席

徐灵飞办公室，讨论声此起彼伏。

“永康舜芋目前存在的主要问题是品

牌影响力在弱化。”徐灵飞直奔主题，提出

农产品要安全保质，才能打响品牌。

该镇农办工作人员王哲仁原是农技

员，他感同身受：“永康舜芋注册了新店牌

后，他们就对舜芋进行了统一包装，还制

订了整套规范的种植标准。由于当时对

舜芋管理得当，加之鼓励政策的驱动，石

柱、前仓后吴、荆州等地的舜芋种植面积

由原先的六七千亩一度扩张到2万亩，占

全市60%。”

而现在，已少有农户规范种植。不规

范意味着质量难统一，价格随着市场变化

而高低波动。为此，徐灵飞给出了几条建

议。首先，合作社要有品牌自我保护意

识，设立示范基地，只有按规范种植的农

户才能打上永康舜芋新店牌销售。其次，

建立舜芋质量检测体系，按照无公害标准

种植，质监局、农业部门可随时检测，一旦

农残超标，就令其退出市场。

石柱镇林业站站长张柏青补充道：

“质量追踪系统创建可借鉴服装吊牌，详

细标明舜芋的营养成分、农药残留、检测

标准等，实现产供销个个环节有处可查，

甚至可通过扫二维码确认舜芋‘身份’，让

人们明明白白消费。”

办美食节销售农产品
跟石柱一样，这几天前仓镇也在商讨

毛芋发展之路，大陈村甚至想借助即将开

办的美食节，推出全芋宴。

“舜芋宴只是一道开胃菜，对于前仓

毛芋，我们一直保有这样的思路，统一包

装，抱团发展。”前仓镇副镇长颜灵敏说，

舜芋有舜在历山躬耕的文化背景，加之

2002 年还被认定为浙江省绿色产品，

2006年经农业部审定为无公害农产品，已

具备一定品牌效应。

在具体实施上，前仓镇计划明年成立

农业合作社和配送中心，并在划定一块舜

芋种植示范基地的基础上，再将其与菇尔

康、枫林铁皮石斛、七星肉鸽、绿顺提子等

农产品进行品牌统筹开发，捆绑销售。

目前，前仓镇舜芋种植面积达800多

亩，颜灵敏说，如果能携手石柱镇，共享永

康舜芋新店品牌，实现资源共享，或能产

生1+1＞2的效果。

“我们现在还缺带头人或企业。”颜灵

敏说，要把舜芋做成产业，规模、资金、基

地、政策、人，一个都不能少。

虽已初冬，但前仓镇溪坦上仙生态山庄百香果种植基地仍绿油油的一片，一颗颗百香果
挂满枝头。跟去年相比，今年百香果产量增长30%，但庄主李锦超却不着急采收，而是忙着
制作果汁。

农展会上农展会上，，百香果果汁吸引众多市民尝鲜百香果果汁吸引众多市民尝鲜。。

五金指数趋势图


