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对违法燃放烟花爆竹的行为

，公安机关将依法查处

。

永康市烟花爆竹全面双禁领导小组办公室

永康日报社

宣

在众筹模式席卷各行各业的

同时，其实也意味着一个新时代的

开始，因为在众筹新模式推动下，

C2B（即消费者到企业）已悄然来

了。有业内人士指出，众筹是 C2B

的初级阶段，未来 C2B将先由消费

者提出需求，或主动参与产品设

计、生产和定价，后由生产企业按

需求组织生产。

也就是说，未来的企业将不再

只关注规模、标准化等，而更在意

灵活性、敏捷性、个性化和用户友

好。就好比最近迅速蹿红的 C2B

电商平台优先制，它之所以爆红，

不单是因为它是黄晓明和杨颖大

婚钻戒的产出平台，终极原因是它

能将消费者的自主设计成真。

记者发现，该平台可以让消

费者瞬间变身卖家，可在网上挑

选 海 量 素 材 ，网 上 设 计 T 恤、卫

衣，生成自己的网页版或 APP 版

店面，之后推广到第三方平台营

销。也就是说，在众筹预售环节

前，加入了消费者（或卖家）参与

设计的部分。

甚至已有传统企业诸如红领集

团以及平台出现了C2M（个人到厂

家）新商业模式。C2M与C2B有什

么不同？说得通俗一点，就是C2M

的个性化选择更多、从生产端到消

费端的环节更少，将制造商和消费

者直接联系，除去冗长的中间环节，

达到降低价格的目的。

日前，记者登陆了全球首家

C2M 电子商务平台必要商城，并

电 话 联 系 了 必 迈 运 动 的 服 务 人

员。记者了解到，该平台上运动鞋

的材料供应商和生产商都是知名

的大牌企业，市价上千元一双的品

牌鞋，他们只卖两三百元。

该服务人员说，C2M模式强调

按需生产，它不仅能解决库存问题，

而且能减少中间环节，从而使得生

产厂家在不提高售价甚至降价的情

况下，依旧能获得同样的利润。

未上市净化机1个月募资1205万元

众筹推广新产品模式崭露头角
尽管国内众筹与国

外众筹有着“橘生淮北
则为枳”之嫌，但在今
年，众筹风暴还是席卷
了各行各业。一个不争
的事实是，企业生产模
式正在改变，众筹正加
速推动形成 C2B（个人
到企业）、C2M(个人到
厂家)商业模式。可以
预见，未来，传统制造和
规模量产将萎缩，取而
代之的是以消费者为中
心的按需生产，而这一
切依靠数据驱动。

众筹攻略

虽然众筹好处诸多，但并非任何生产制

造型企业都适合参与狂欢。市电子商务促

进会副会长金鑫说，众筹可分为产品众筹、

债权众筹、股权众筹、公益众筹四大类。具

体到产品众筹，关键要看产品是否需要圈子

支持，不是所有的产品都能适用，目前来说，

日用品类产品参与众筹相对较多。

淘宝众筹小二疏楼介绍，很多众筹产品

被拒是因为达不到要求。“很多商家急匆匆

地来报名，但实际上连众筹的初衷都不清

楚。”疏楼说，众筹是件走心的事，你的团队

介绍、项目经历、理想和愿景，以及页面制作

等，每一版块都需要生产企业认真对待，并

加以品牌故事的包装，才能吸引更多关注

者。当然，更重要的是，产品一定要在某一

方面有着独一无二的明显优势，不单要好

用，更要好玩有趣。

事实上，选对众筹平台也非常关键。记

者了解到，截至目前，国内涌现的众筹平台

已达 200 多家，其中不少平台形成了自己的

特色。比如“点名时间”是众筹平台中的技

术宅，众筹的多是各种创意产品，包括数码、

IT 等；追梦网是众筹平台中的文艺妹子，更

多的是电影筹拍、服装设计、画廊展示等；天

使汇等则像是风险投资家，主要是股权众筹

的集聚地；众筹网相对较全面，参与项目众

多，各种风格相得益彰。企业在众筹前要先

清楚产品定位，再选择合适的平台加以推

广，才能达到事半功倍的效果。

而要在 Kickstarter 等国外众筹平台上

追梦，企业必须先练好内功，因为入驻条件

相当严格。通常平台工作人员会花1个多月

的时间来全球搜索产品专利，确认是否属于

独创、首发等，而且公司、商标注册地都要求

在当地。

记者手记
事实上，无论是众筹还是 C2M，都只是

一种商业模式。而不管商业模式如何改变，

提高效率和效益才是企业追求的本质。

而电子商务的介入，就是不断将触角延

伸到计划、生产、营销、运输、用户反馈等环

节，不断提高商品各环节效率，细化用户需

求，促进更多个性化商品的诞生。

因此，当下企业要做的是如何顺势而

为，转变观念，加快互联网工业进程，聚集生

产链前端消费者的需求，细分偏好产品，解

决产品难产业化的挑战。

□记者 田妙联

近期，“一筹成名”的企业不少。

55 度嗨嗨杯是一款情感宣泄

水杯，开发者为洛可可工业创新设

计集团。该杯以萌翻的胖海狗外

形俘获人心之余，通体还以奶嘴级

硅胶制成，可任你生气时随意揉、

捏、摔。

这样的杯子到底值多少钱？

100 个消费者心中有 100 个数字，

但 55 度 嗨 嗨 杯 的 答 案 是 ：15 万

元。从 9 月 15 日至 10 月 10 日，55

度嗨嗨杯通过京东众筹平台，总共

获得了15.6204万元募资。

同样，星月集团的造梦者恒氧

净化机能杀菌、能隔离 0.01 毫克每

立方米的粉尘，用户可通过手机

APP 随时发现、处理室内空气的危

害。这款顶着“把最好的空气带回

家”之名的新品也获得了傲人数

字，在淘宝众筹平台上，1 个月就筹

到 1205.2927 万元，较 50 万元的预

设目标足足高出了2410%。

除了国内众筹平台外，我市一

家休闲健身器材企业甚至跑到国

外 众 筹 平 台 Kickstarter 上 嗨 起

来。这款预计明年 1 月初上市，可

折叠、支持车载充电自行车在众筹

平台总售价达699美元。

越来越多的企业排队等候众

筹。记者发现，无论是淘宝、京东

还 是 kickstater 等 众 筹 平 台 ，众

筹模式都非常雷同，都是由发起

人发布新项目，并根据不同时间

段设定不同档次的回报，邀请消

费者参与活动。只要该项目达到

目标金额，就算众筹成功，之后发

起人拿着募集资金生产，并兑现

回报承诺，陆续发送产品，整个众

筹过程就已完结。

众筹风暴来袭传统企业“一筹成名”

众筹产品融入用户体验降低试错成本

从众筹所募集的资金来看，这

几家企业都干得很漂亮。用浙江

星月电器有限公司销售经理陈巍

威的话说，上线3天，就突破了预期

30 天达到的目标金额 50 万元，感

觉棒棒哒。

难 道 选 择 众 筹 就 是 为 了 预

售，解决资金问题吗？当然不是，

洛可可集团营销总监刘堂顺说，

产品成功上市要分步推广，预热

环节十分重要。但预热首先需要

推广成本，而淘宝众筹平台目前

属完全免费，京东众筹也只是提

取募集资金总额的 3%作为平台

服务费。除此，通过众筹，后续生

产研发资金能迅速得到落实。同

时，又因为产品提前有了大批众

筹支持者，企业可以按需生产，大

大减少了仓储压力。

朴贝工业设计有限公司设计

师秦马印说，很多传统厂家采用的

是粗放型的产销模式，很少做市场

调查，产品试错成本高，而参与众

筹，公司可研究用户意见，收集、筛

选有价值、可落地操作的信息后，

反过来修正产品。

同时在众筹平台上，你花出去

的钱不叫购物，而被称为“资助了

一个梦想”，你得到的不是单纯的

服务或商品，而是一个故事发生的

过程。用户因为了解了众筹产品

的故事，连带也觉得与众不同，促

进了用户的品牌黏性，支持者能顺

利转化为品牌粉丝。

而在一个月的募资时间内，造

梦者恒氧净化机在京津冀等地的

支持人群占据了70%。

“大数据将驱动我们做出精准

的调整。”陈巍威说，诸如线下代

理、要货计划、营销策略、生产数量

等安排将变得更精准，避免了不必

要的资源浪费。

引领传统制造向C2B、C2M新模式转变

造梦者恒氧净化机能杀菌隔离细微粉尘造梦者恒氧净化机能杀菌隔离细微粉尘，，引起消费者青睐引起消费者青睐。。


