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公益广告严厉查处违法燃放烟花爆竹行为

，构建平安

、和谐社会

。

永康市烟花爆竹全面双禁领导小组办公室

永康日报社

宣

□记者 田妙联

房配云平台初具雏形
“这几年，我们不断升级，整合房

地产、装修公司、智能家居等产业链，

将触角伸至智慧社区，甚至是互联网

金融领域，构建了房配云平台。”群升

集团房配 CEO 徐春华说，该平台将

成为该集团最大的收益来源，预计 3

年至 5 年内，房配云平台销售将实现

100亿元的目标。

自今年门博会，智配云平台上线

后，目前，已整合了全国 2000 多个楼

盘20多万个户型图、3000名设计师、

1000 多家供应商，成千上万门配产

品。顾客只要下载手机 APP 销售终

端，输入房号，平台就会自动跳出房

子的三维立体图，顾客可根据自家户

型参考设计图，选择产品进行 DIY，

满意后可直接线上下单。

“我们不做装修，但把全国装修

公司、供应商、销售商等资源进行了

整合。”徐春华说，除提供一站式解决

方案外，群升集团还前瞻性地为房地

产商提供高端住宅智能化解决方案

和云服务智慧社区解决方案。

从最初做门再衍生上下游门配、

房产，再到做平台，群升+互联网之路

正越走越宽，效益也将倍增。

向服务装修全包商转型
而这一裂变并非只在虚拟空间

中，通过平台资源、技术，又实实在在

反哺回现有的群升实业，形成一个完

整的闭环。

如今年 3 月份，群升集团刚成立

的杭州智配云信息技术有限公司，不

仅满足于房配云不同模块包括生产、

制造、销售等技术支持，还覆盖到金

融平台，以及中国五金网、永商汇、好

房汇等电商平台。

就终端而言，采用房配云后，不

仅能为 5000 家实体店提供统一的大

数据分析和输出能力，还能通过平台

大数据分析、强大的资源，返回实业

制造，为平台上的消费者提供个性化

定制服务。

“经过8年多时间的转型，群升将

不靠产品差价赚钱，而是服务，包括

对房产公司、经销商也一样。”徐春华

说。目前，群升线下 5000 多家门店

中，3000 多家已配备了房配云，这些

终端服务商也开始转变观念，从单一

的门业经销商转为服务装修全包模

式的服务商，计划年底平台房配服务

商将突破 1000 家，并兴建大型的房

配体验馆。

“整个集团所有的产业全部进行

互联网整合，形成内、外部资源相互

相通的一种新的商业生态模式。”徐

春华说，“我们不是在互联网+，而是

在+互联网。”

运行模式转向轻资产
与传统模式不同，在+互联网进

程中，群升集团像所有网络公司一

样，采取轻资产模式扩张。

“以前，我们看中一块产业，会自

己投钱兴建，但现在我们基本改投信

息服务领域。”徐春华说，目前群升新

成立的四五家公司都采取轻资产模

式运行。

据介绍，这些新公司的员工以85

后为主，工作相当自由，上班不用打

卡，不设工作时间。不过，公司只提

供资金、战略，其他所有的目标都由

他们协同完成。

“我们现在新建立的公司全部采

用合伙制，未来是全员持股，所有的

结果全部由他们自己创造。”徐春华

说，战略上跟目前的流行趋势相吻

合，他们是一个创作型的公司。

除此，群升也提早介入上市计

划。在股权设计上，不仅邀请了专业

的股权架构师来分配，还邀请了阿里

巴巴律师团提供咨询，提前以上市公

司的标准和要求来设定，争取在 3 年

内上市。

□记者 田妙联

煮蛋器、果蔬活氧机、料理机、除

螨吸尘器、打蛋器、酸奶机、眼保健操

按摩器⋯⋯这些充满创新思维的小

家电，有个统一的品牌“益多”，发明

创造者金鑫明说，他只为“懒人”提供
便捷的生活服务。

煮蛋器月销4万台
金鑫是一名安徽籍商人，2006

年来永创立了真得味家居用品有限

公司，专注生活小家电产销。

“虽然小家电在永康没有完整的

产业链，但只要产品创新，即使研发、

制造成本高些，也能闯出一片市场。”

金鑫说，他想在五金热土上夹缝求生。

很快，公司就切入“懒人”市场，

并获得丰厚回报。如全自动多功能

煮蛋器采用了不锈钢发热盘，一次性

能煮 7 颗蛋，15 分钟出炉，还可蒸蛋

羹、包子；迷你电动打蛋器也在“懒”

字上下功夫，设置了7挡变速，并采用

12线双棒设计，较普通搅拌器速度快

四五倍。

“销售都很火热，煮蛋器月均销

量达 4 万台，打蛋器仅天猫店累计销

量已达 2 万多台。”金鑫说，“目前，公

司已产研了 60 多种生活小家电，并

获得 30 多个专利，产品特点都集中

在轻巧、便携、家用上。”

值得一提的是，公司所有产品一

律网销，在天猫、京东、亚马逊均设有

专卖店，线下也只为淘宝电商供货。

金鑫说：“小家电轻巧、便携，全

部采用网售不仅符合产品的特点，也

符合爱网购‘懒人’的口味，同时剔除

了中间商，也能保持价格优势。”

转型研发机器人
如今，公司正在研发生产“懒人”

的 另 一 个 生 活 好 帮 手 机 器 人 扫 地

机。它非常智能，能自动充电、防撞，

且非常听话，能定时“上下班”，目前

产 品 正 在 调 试 中 ，预 计 12 月 份 上

市。机器人扫地机除网销途径外，还

将加入电视购物渠道，金鑫与湖南、

浙江等卫视达成了初步合作意向。

之所以转型高端智能小家电，拓

展销售渠道跟时下大经济背景有很大

关系。上半年，海尔、美的、TCL、格兰

仕等企业相继在线上、线下推出智能

家电产品，并发布各自的智能家居战

略。“随着消费者生活质量提高，智造

类的小家电市场空间还很大。而随着

竞争的加剧，除创新产品、销售外，渠

道拓展也是必然选择。”金鑫说。

20 日，中国工商
联 合 会 为 群 升 集 团
送 来 了 一 份 惊 喜
——2015 年中国民
营 企 业 500 强 奖
牌。据数据显示，群
升 集 团 位 次 比 去 年
上升 9 位，排在榜单
的第 328 位，营业收
入也从127.2亿元增
至 139.1 亿元，这也
是群升集团第 15 次
入围。

哈尔斯全资收购
瑞士百年水具企业
□记者 吕高攀

21 日，记者从浙江哈尔斯真空器

皿股份有限公司获悉，为进一步实现国

际化发展战略，加快推进战略转型升

级，公司与REF IV Luxembourg S.

àr.l.于10月14日签署《意向声明书》，

哈尔斯公司拟以 1800 万瑞士法郎（约

1.2 亿 元）收 购 该 公 司 持 有 的 瑞 士

SIGG Switzerland AG（以 下 简 称

SIGG）的100%股权。

跨出海外并购第一步
今年以来，哈尔斯公司大动作频

频，加快产业布局的步伐。在完善运营

杭州全资子公司的基础上，8月份全资

收购安徽恒康工贸有限公司并设立安

徽省哈尔斯玻璃器皿有限公司，进军玻

璃水具产业。刚刚过去两个月时间，哈

尔斯公司又传出海外并购的捷报。

哈尔斯公司总经理欧阳波介绍，

SIGG 公司成立于 1908 年，是一家拥

有超过一百年历史的瑞士杯业制造

公司，产品包括铝制、不锈钢、塑料、

玻璃等材质饮用水瓶（杯）以及相关

配件。SIGG 是拥有多样产品组合、

能全方位满足消费者储水需求的全

球知名品牌，产品的核心是高品质、

高精度和杰出的工艺，并具有很高的

创新设计水平，在欧洲尤拥有较强的

区域销售网络。

“此前很长一段时间，双方都保持

着良好的合作，对彼此生产、管理和渠

道等方面的运作情况都非常熟悉，为

后续融合发展奠定了良好的基础。”欧

阳波表示。

目前，SIGG 公司在欧洲范围内拥

有 8500 多个直销网点，特别是运动系

列水具的品牌和渠道建设规范有效。

并购之后，SIGG 公司依然将保持纯正

的“瑞士血统”，企业生产运营完全独

立，确保其产品维持欧洲基因。

加快布局高端全球市场
此次拟收购事项，是哈尔斯公司

逆势布局的一个重要举措，意味着该

公司真正走向国际化。届时，哈尔斯

公司将开启双品牌运作之路，并加快

布局高端水具市场的步伐。此举有利

于哈尔斯公司做大做强做精主业、引

领行业发展方向，最终将使公司发展

为国际知名的高端水具制造商，为公

司培育新的利润增长点，提升公司的

业绩，促进公司主营业务的战略性发

展，增强公司的整体实力和市场竞争

优势。

据悉，在不锈钢保温杯系列产品

制造端，哈尔斯公司已经拥有强大的

研发和生产能力。近几年来，产品品

质实现跳跃式提升，并获得迪斯尼等

国际化形象品牌的青睐，销售端形势

持续向好。

如今，许多国际杯业知名品牌开始

逐渐关注中国市场，此次并购动作将成

为哈尔斯公司进军高端市场的重要契

机，通过进一步融合双方的制造、品牌、

创新和渠道优势，抢占市场份额。

真得味公司9年研发60多种小电器，拥有30多个专利

专注“懒人”经济拓开市场

整合全国装修公司供应商销售商资源

群升：构建房配云 深耕智慧产业

20152015中国国际五金展上的群升集团智慧展馆中国国际五金展上的群升集团智慧展馆。。


