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11家设计建材商家抱团营销“锤子兄弟”玩嗨了

“共享经济”进家装打破装修痛点
共享、共享、共享，

重要的事说三遍。这
几天，一群身穿锤子
图案 T 恤的年轻人爆
红朋友圈。在家装界
此起彼伏投身“互联
网+”之际，这群自称

“锤子兄弟”的家伙却
进行线下互联，联盟
打破旧有装修痛点，
共享客源、共享信息，
共享家装盛宴。

□记者 田妙联

主动剧透装修陷阱
为业主扫盲

我市家装界多了一个新 logo，

一把七彩的锤子。前几天，“锤子兄

弟”召开了玩转家装主题会，免费为

业主进行设计、材料、价格，甚至是

消费陷阱的大剧透，譬如 E0 和 E1

板材的鉴定标准、价位区间等。

一轮知识轰炸后，业主应熊不

禁感叹：“装修中有太多‘雷区’，老

推销利润高的材料误导消费者，而

我们压根没时间、精力去辨别真假

好坏，我曾交过学费。”

事实上，家装因涉及设计、购

料、施工等诸多环节，存在高额回扣

返点、偷工减料、以次充好等早为人

知的潜规则，让业主苦不堪言。对

此，“玩转家装”会长蒋昊宇认为，很

大一部分原因是业主不懂装修，造

成信息不对称，价格不透明，给业主

“扫盲”，不仅能重获信任，还能凸显

设计师的价值。

“消费陷阱大剧透活动让我们

受益不少，对于业主相中的产品，他

们还会帮忙砍价，如果正好选择‘玩

转家装’商家，还能有更多优惠。”应

熊对第二次装修放心不少。

由于懂得了装修流程，业主们

参与设计的热情提高了不少。“科普

后，业主觉得我们专业，纷纷主动找

上门下单。有位客户简单聊了几句

就买走了一幅画。”老画坊装饰材料

有限公司负责人陈平说，活动当天，

店里就接待了 10 多位顾客，这是以

往没有的。

设计施工一条龙
实现11对1服务

据了解，“玩转家装”是今年下

半年成立的商盟，由 11 个商家组

成，包含装修设计、建材、水管道、油

漆、地板、软装等。11 名成员都是

80 后、90 后，在各自领域都小有名

气。他们统一设计了锤子 T 恤，还

选举产生了会长，注册了“锤子兄

弟”商标。

首任会长托美尔装饰永康分公
司蒋昊宇原是一名北漂，曾执教新
东方教育科技集团。公司开业后，
他发现受房地产不景气影响，家装

市场竞争激烈，生意难做。为此，他

找到了陈平，道出抱团取暖意向，没

想到这一设想得到了另外 9 个家装

界同行认可。

结盟后优势凸显。蒋昊宇说：

“我们除了免费传授业主装修知识

外，还提供 11 对 1 的服务，也就是

说，用户找到我们，就能享受到从设

计到装修施工一条龙服务。”

而且，众人拾柴火焰高。“我们

商盟内部会定期召开学习会，向成

员普及业务，成为各自的推销员，实

现互利互惠。”蒋昊宇打了个比方，

假设一个公司原来只有 2 名导购，

当业主进入下一采购环节时，联盟

成员将互相推荐，等同于拥有 22 个

导购，真正实现客源共享。

由于 11 个商家拧成一团，统一

着装，统一标识，连带降低了公司

推广宣传费。“11 个人的力量肯定

大于 1 个人，等‘锤子兄弟’出名后，

号召力、影响力还将更大，这些都

无形中提升了公司形象。”副会长

陈平说。

策划拓展到代言
大玩跨界共享

而联盟所带来的价值远不止

如此。15 日，曼联车行负责人在

微信上看到“锤子兄弟”的推广后，

主动找到他们，让其帮忙策划营销

方案，顶替车模，出席车展。一些餐

厅就餐人员甚至因“锤子兄弟”的到

访，跟追星似的，纷纷拍照曝光，上

传朋友圈。

“我们自己也没想到，‘锤子兄

弟’竟然玩嗨了，并迅速火爆永城。”

蒋昊宇说，现在很多不同行业的人

都找上他们，让其帮忙设计、策划，

甚至代言。

这让他们很快意识到，锤子兄

弟输出的不光是装修设计，还可以

跨界玩转更多行业。

“比如针对一个产品，11 个人

聚集起来出谋划策，并借助 11 个公

司的力量推广，肯定比想象中更容

易。”蒋昊宇说，他们采用互联网思

维，进行线下互联，等“玩转家装”

这个平台不断壮大，还能连接更多

产业链内的资源，从而实现“共享

经济”。

智能家居市场份额
三年猛增20倍
□记者 吕高攀

近日，清晨，半梦半醒中，主人摸索

着打开床头柜上的 Ipad，按下屏幕上的

控制按键。紧接着，灯亮了，窗帘徐徐

拉开，浴缸自动进水，柔和舒缓的音乐

响起⋯⋯这一幕原以为只会出现在电

影中，但却真实地发生在银都花园的唐

先生家中。

智能家居市场翻倍增长
“近几年来，家居智能化系统已被越

来越多的市民所接受，市场呈现爆发式

增长。”14 日，浙江新大新暖通设备工程

有限公司总经理朱旭星说，2012年时，我

市智能家居市场仅有四五百万元份额，

但近三年，营业额每年都翻倍增长。如

今，整个市场规模已近亿元。

朱旭星表示，以前，智能家居系统一

般被应用在高档别墅，但从今年开始，深

受套房业主青睐。

“去年，我们只售出10多套智能家庭

影院系统，但今年前 10 个月，已安装了

30套。”金城家电智能化事业部工程师邵

红坡说，智能家居市场产品包括智能灯

光、窗帘、灌溉，以及家庭影院、温控、远

程监控等，并在个体操作的基础上形成

集中模式，方便随时随地操控。

邵红坡举了个实例，以前使用家庭

影院，座位前会放着不下四个操控电视

机、功放、灯光等的遥控器，而现在，仅用

一个Ipad或手机就能实现一键操控。

集成功能模块有待突破
如今，考验智能家居市场蛋糕能否

做大的主因并非市民的接受能力，而是

建立互联互通的生态系统，完成从单品

到系统的模块化智能。邵红坡也坦陈，

智能家居市场爆发式增长的同时，也存

在一些急需解决的痛点。

记者了解到，现阶段智能家居市场

在售产品主要是依赖于中控系统的传统

智能家居整体方案，集中于四大领域：灯

光照明、电动窗帘、家庭安防系统、背景

音乐，像这样一整套系统通过集成商、经

销商提供给消费者。这个阶段的产品虽

然较传说中的“盖茨”系统便宜，但对于

普通消费者来说，价格依然是居高不下，

而且重度依赖系统集成商。

“虽然单独系统技术成熟，但关键的

集成功能模块的市场化仍有一段很长路

要走。国外的成熟系统价格相对较高，

国内的制造商依然停留在同质化竞争阶

段，缺乏模块创新能力，而且质量并不很

稳定。”邵红坡说。

另一个弊端则是在使用方面，若想

体验智能家居，必须在装修过程进入，经

由专业技术人员安装调试，并负责后期

维护、升级和服务。

不过，按照近两年的增长势头发展，

邵红坡认为应该能很快解决存在的这些

问题。

价格总指数趋势图据监测，“中国·永康五金指数”

五金市场交易周价格总指数本周

（2015/10/18 期）收报于 99.70 点，

与上期（2015/10/11 期）的 99.70 点

基本持平。

在本期十二大类五金市场交易

周价格指数中，指数涨跌表现为七

个大类上涨，五个大类下跌。门及

配件、日用五金电器、厨用五金、建

筑装潢五金、机械设备、机电五金、

通用零部件等七个大类周价格指数

不同程度上涨，最大涨幅 0.93 个百

分点；车及配件、五金工具及配件、

运动休闲五金、电子电工、安防产品

等五个大类周价格指数不同程度下

调，最大跌幅0.96个百分点。

详情请登录“中国·永康五金指
数”网，网址：http://www.ykin-

dex.com/
(供稿：五金指数办)

五金市场交易周价格指数看点
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“锤子兄弟”联盟商家正为业主讲解装修方案


