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在 第 20 届 中
国 五 金 博 览 会 上，
不少杯企晒出沉淀
多 时 的 法 宝，健 康
水杯、不倒翁杯等，
在激烈的市场竞争
中，他 们 不 约 而 同
地 开 始 精 准 定 位、
深 化 功 能、细 分 市
场，对 产 品 进 行 了
更具体细致的人性
化 调 整，引 领 了 杯
业新消费潮流。

会唱歌能打电话 不会倒不怕摔
杯业五大变化引领消费潮流

开栏的话：作为世界五金行业三大盛会之一，五金博览会不仅是中国五金行业的“晴雨表”，更是世界五金发展的“走势图”。行业展会看行市，在刚闭幕的

展会上，来自五湖四海的五金人共享了展会商机，而这场行业大表演又折射出哪些产业深层次的现状及后市？今起，本报推出“透过展会看五金行业转型升级

‘新势力’”专栏，探讨产业创新型增长点、机械制造如何点亮五金新形象、传统产业又该如何+互联网实现裂变等，希望能给业内企业带去一些启示。

如今我国的杯壶行业

正经历转型阵痛，如何突

破数量级天花板，达到质

量级领域，从而摆脱互相

抄袭、低价竞争、偷工减料

的恶性循环怪圈，已经成

为保温杯行业众多企业必

须面对的一个坎。五金博

览会上，很欣喜地看到永

康杯类企业的创新发展和

生机活力，这是在其他保

温杯集中生产区域所不能

见到的景象。十多天之

前，杯壶分会重新换届时，

会长单位和秘书长单位都

落户永康，也是实至名归。
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保温杯功能的延伸是此次展品

的亮点。在哈尔斯公司展位上，副

总经理陈启令展示了一款自带音

乐播放功能的水杯。在打开手机

蓝牙、按下开启键之后，手机与水

杯便实现对接，随即传出悠扬的音

乐声，弥漫整个展厅。

“它是保温杯，更是蓝牙音响，

使用者可随时随地像喝水一样便捷

地体验音乐之妙。此外，用户在行

车时，也可通过水杯来实现免提通

话。”陈启令介绍，创新与融合是哈

尔斯公司当前求索的目标，将音响

与水杯的结合，让喝水更具乐趣。

同时，先行公司推出最新研发

的一款智能保温杯产品，产品涉及

大量智能功能，包括水温显示、日

饮水量提示、服药定时提醒等。

博览会上，保温杯产品的轻

量化成为各个企业研发团队的主

攻方向。以 500 毫升容量为例，

空杯的重量只有 170 克，比原先

轻三分之一。

“在确保保温的前提下，我们

将真空层缩了 1 毫米，扩张了内

胆直径，使该款杯高度缩短了十

多 个 厘 米 ，相 当 于 少 了 一 个 杯

盖。重量变轻，体积变小的情况

下，即使放在包中也显得比较方

便。”先行公司研发中心副主任吴

海洋表示。

吴海洋介绍，保温杯轻质化是

市场发展的一个重要方向，与塑

料、玻璃等材质相比，不锈钢系列

产品确实存在携带不便的问题，然

而市场对这一系列的需求非常强

烈，解决重量问题，保温杯产品无

疑能拓展出一大片广阔的市场。关键词：轻量

一直以来，卡通系列保温杯在

我市杯企的销售渠道中占有重要位

置，好玩、好看的特性令保温杯增添

一股萌萌的气息。今年，参展企业

对卡通系列产品又做了一些改进。

“我不是保温杯，我不是玻璃

杯，我不是飞机杯，我是嗨嗨杯”，这

是宁波洛可可创意咨询顾问有限公

司最新推出来的海狗造型发泄系列

杯的宣传语。公司市场专员姚碧煜

说，嗨嗨杯整体由采用奶嘴级塑料

构成，杯体柔软，心情不好时还可以

用来揉捏、摔砸发泄。

“先行公司卡通杯系列主要针

对年龄较小的消费者，因此保温杯

不仅要好看，还要好玩。”赖岳建拿

起一个杯体表面可以拼凑出不同

3D图案的保温杯介绍。 关键词：卖萌

关键词：融合

□记者 吕高攀
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跳出同质化竞争泥

潭，坚持自主创新，拥有自

主知识产权是企业长远发

展的活力源泉。如今，散

而全的经营方式已经逐渐

被企业家们摒弃。而在企

业发展过程中，品牌建设

是实现突围的最重要因

素，不管是专注于市场细

分，还是依托于卡通形象，

最终落脚点还是树立自身

品牌，拥有了自主品牌之

后，才能产生消费者黏度。

记者手记：用产品创新引领市场需求

透过展会看五金行业转型升级“新势力”系列报道之一

这届博览会上，浙江先行实业

有限公司提升了健康水杯功能，

并在杯口和杯盖处引入抗菌新材

料，根据消费者饮水习惯，改造了

杯口高度，让其与使用者的唇部

更贴合。

“我们设计、产销的出发点就是

只要提及健康概念，就要让消费者

想起‘先行’健康水杯。”该公司特殊

渠道部总监赖岳建说，目前，健康水

杯已有十多种系列产品。

赖岳建表示，健康水杯已成为

“先行”的主打产品，约占总销量的

60%，相比于其他系列的保温杯，健

康系列杯极大提升了附加值，以

500 毫升的保温杯产品为例，终端

销售的价格为 190 元，大大超出同

行业同类型的产品。 关键词：健康

在新多杯业有限公司展区，记

者尝试拿起一款时尚保温杯时，却

发现杯底牢牢粘在展台上。见状，

站在一旁的该公司华东区域经理邬

忠起笑着伸手过来，顺着杯子竖起

的方向，轻松将其拔起。

邬忠起介绍，保温杯底部有个

小机关，增强了对桌面的吸附能力，

以防保温杯被碰后翻倒。

此外，与传统保温杯旋转打开

方式不同，今年博览会参展的保温

杯系列产品在开启方式上都采取了

较大改进，引入一键开启功能，消费

者在使用过程中更加便捷，单手就

能完成杯盖开启关闭操作。

同时，哈尔斯公司的户外保温

杯系列采用全新喷塑工艺，确保产

品表面涂层更加耐磨，手感更好。
关键词：实用

代表产品

：音乐杯

代表产品

：不倒杯

代表产品

：先行

杯

代表产品

：嗨嗨

杯

这届展会上，在消费者还没有想到自

己的需求点前，我市企业已将融合了许多

贴心功能的保温杯送到他们手中。

时刻想着解决用户的痛点，消费者

自然就会围着你转，甚至帮你吆喝。而

被市场牵着鼻子走，一味随着市场左右

摇摆，缺乏坚硬主干支撑，肯定无法长成

一棵苍天大树。根植于市场，顺应市场

发展趋势是企业成功的基本方式，然而

在市场需求的基础上，引入创新研发机

制，引领市场需求的脚步，是很多企业梦

寐以求的局面。

自从确立了“中国口杯之都”的地

位，在生产量级上，我市已将其他保温

杯生产基地远远地甩在了身后，那么如

何实现质的突破的策略就应该出现在

各个企业老总的案头。2014 年年底的

那场 55℃杯侵权大战，无形中敲响了我

市杯企的警钟，坐上杯业老大的位置是

一回事，坐稳老大的位置却是另外一回

事，需要企业在做大的基础上力求做

强，这股力量的源泉则来自企业对产品

的创新追求。

展会上，我市杯类企业开发出来的

许多功能都具有超前性，特别是像保温

杯这样与消费者关系非常紧密的产品，

正如肖卓玲所说，她在永康的市场上看

到了前所未有的活力，不仅龙头企业持

续发力，大部分中小企业也在研发上下

足了功夫，他们敏感地捕捉市场信息，并

直接反馈到新产品上。企业的研发团队

赋予其更多的人性关怀，

令许多国内外参展

客商眼前

一亮。


