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携手海尔集团试水“互联网+”

先行集团推出全球首款智能饮水杯
□见习记者 姚岚

在 互 联 网 时 代 下 的 今
天，一家企业如何在新一轮
的竞争中抓住机遇、突破重
围，这是每一个企业家必须
思考的问题。

上世纪90年代，先行集
团勇当“浪潮经济”的弄潮
儿，成为我市最早生产真空
保温杯的企业之一。在当前

“二次出发”的号召下，先行
集团找到新的发展优势、汇
聚 新 的 发 展 动 力 ，“互 联
网+”试水成功。今年年初，
先行集团与海尔公司共同研
发全球首款智能饮水杯，实
现企业转型升级。

线上线下市场渠道通畅，智能水杯销量超预期

这 可 绝 不 是 一 只 普 通 的 保 温

杯。它是全球首款智能饮水杯，杯身

的温度指示灯能够知冷知热，防冷防

烫，指示消费者舒适饮水。倾斜式夜

光杯盖的设计，让消费者在夜晚轻松

找到杯子。

而当消费者的手机与智能水杯

关联后，它会秒算出最适合消费者的

一天饮水量，定时提醒消费者喝水。

打开饮水APP，就像打开微信朋友圈

一样。在这里，消费者可以加“杯

友”，查看其他人的饮水情况，朋友圈

会毫不费力地实现全部好友的饮水

排名，鼓励大家健康饮水。

该款智能杯的设计之初，该公司

策划部门首先根据客户需要，初步做

好概念的沟通，再通过搜集消费者线

上的评价、以往的用户体验，线下的

街头采访、样品测试等。从这些数据

中，技术人员了解到时下最流行的颜

色是“土豪金”，还设计了语音提示、

APP记录饮水量、朋友圈分享等消费

者喜爱的实用功能。

这是先行的一个大胆尝试，光是

外形就花了40多天才敲定最终方案，

所有开模都用精密模具，十分注重用

户体验。每一个智能饮水杯都有独立

的20位码的“身份证”，可追溯杯子生

产日期、具体检验人员等细节信息。

智能饮水杯上市后，结合线上线

下市场渠道，销量超过预期。它的成

功研发并打入市场，标志着先行迈出

了“互联网+”这可喜的一步。

对于我市企业来说，积极拥抱互

联网，发展“互联网+”，不仅是顺应信

息时代发展的趋势，也是企业实现自

身发展、打破行业发展困境的必然要

求。在当下，“互联网+”或许可以成

为企业新的经济增长点。在“机器换

人”以后，企业劳动力成本下降，生产

效率提高，产品质量得到了保证，企

业竞争力得到了提升。

先行官方二维码

高起点介入国内市场，树立先行自主品牌

1996 年开始，先行成功介入日

本市场并且获得巨大成功。2011

年，该公司准备“内外兼修”，开始拓

展国内市场。然而在当时，我市其他

保温杯企业的销售渠道已经十分成

熟，如何重振国内市场，成为困扰先

行的一大难题。

最终，先行选择与迪斯尼动画公

司合作。先行集团董事长吕文广认

为，迪士尼是国际品牌，先行可以利用

其品牌影响力，推动自身产品的销售，

其主要目的是“借梯登高”，带动先行

杯业的发展。

与迪士尼合作的另外一个原因，

就是借外国企业对产品的高品质要

求，能够短时间内督促先行的各项指

标达到一个新高度。欧美国家企业

有一套严格的流程，包括相关的产品

生产、质量保障体系等。很显然，先

行与迪斯尼这种高标准公司合作以

后，对企业内部各项管理都有了新的

提升。

吕文广这一招棋，高起点介入国

内市场，效果明显。这让先行在 1 年

之内，就在全国发展了 4000 多个实

体销售点。不过吕文广说：“我们只

是利用迪士尼打开销路，最终依旧是

要树立先行这个品牌，有意识控制迪

士尼品牌产品的销量，多生产、销售

先行产品。”

虽然产品销量上去了，但“贴牌”

不是长久之计。在与迪士尼的合作

中，先行感受到了互联网带来的冲击。

不断推出个性化新产品，达到“全网销售”目标

“互联网+”中的“+”并不是一个

简单的数字运算符号，而是利用信息

通信技术以及互联网平台，让互联网

与传统行业进行深度融合，创造新的

发展模式。

吕文广清醒地认识到，在“互联

网+”的时代里，如果对互联网思维认

识不够深刻，传统企业无法马上转型

升级，那么可能会在下一局的发展中

面临淘汰的危险。

现阶段的先行，从研发层到管理

层，对互联网思维已有一定的认识。员

工名片上都印有先行企业和员工个人

的二维码，集团公司定期派员去淘宝大

学等相关专业机构参加培训，建立了自

己的“微商城”，与社区内的粉丝互动；

企业不断推出个性化新产品，迎合消费

者多样化的需求；成立了电商部，于

2014年达到“全网销售”目标，现在，消

费者可以在京东、苏宁、天猫、淘宝等任

一个互联网平台上购买到先行产品。

下一步，该公司要将目光从互联网转向

移动终端，在微信、微商城等平台做进

一步推广；根据不同的消费群体，制定

低、中、高档等不同价格的产品，进一步

打响品牌知名度，提升产品销量。

先行集团的“互联网+”的试水成

功，增强了企业发展信心。据了解，

年底前，先行将继续加大研发力度，

推出第二代智能水杯。

先行集团副总裁张建华认为，接

下来，互联网占据企业的生产比重会

越来越大。先行将根据市场发展趋

势，及时转移企业发展重心，最终在

“互联网+”这次竞争浪潮中，抢先占

领市场制高点。

2013年6月28日，浙江万里先行协同创新设计中心成立
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