
相比于胡思恩的急匆匆，永

康拉瓦清洗设备有限公司的销售

总监法比奥则要淡定得多。“最后

一个新产品已经组装完成，正在

进行包装。我们要珍藏好，等到

时候博览会开始的时候再让大家

开开眼。”法比奥说。

拉瓦公司是由意大利拉瓦清

洗设备公司独资的外资企业，是

一家专业从事室内外清洗设备的

公司，有20多年历史，主要产品

有高压清洗机、扫地机、蒸汽清洗

设备、真空吸尘器等。难得的是，

作为一家外资企业，今年是该公

司第七次参加五金博览会了。

法比奥介绍，通过五金博览

会，他认识了很多来自全国各地

的商人，在很多地方都有产品销

售。今年，虽然经济形势普遍不

好，但他依然看中五金博览会带

来的集聚效应。他今年特意研发

了一款全新的“smart”系列家用

清洗机，准备在博览会上推出来。

“这个新产品很轻，只有6公

斤，女生也能拿得动，而且组装起

来也很省力。”法比奥介绍，传统家

用清洗机需要客户自己组装。由

于螺丝较多，不熟悉产品的客户组

装起来很麻烦，往往要花20分钟

到30分钟才能组装完成。而新的

清洗机，对很多部件的连接方式进

行卡槽设计，组装方便，只要轻轻

一按，“咔嚓”一声严丝合缝。

“以前一个手柄组装需要7

个螺丝，而新的清洗机只需 1

个，即使客户第一次组装，也只

需几分钟。这样的新产品，今年

博览会上还有好几款，到时将揭

开更神秘的面纱。”法比奥说。

21日，市剑阳金属有限公司一条特殊的流水线正在生产一批特殊的产品。“这是今
年准备拿去参加五金博览会的新品。”该公司负责人胡思恩介绍说。第20届中国五金
博览会在即，经济开发区众多参展企业纷纷开发新产品，将亮相博览会。
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“怎么样，杯子好了没？”21

日下午，剑阳金属有限公司负责

人胡思恩急匆匆到生产车间一条

流水线上，“逮住”一个员工问道。

“马上就好，明天再进行抛亮

等工序，就能打品牌标签了。”被

“逮住”的员工是该公司博览会新

品赶制组的组长。

为在博览会上呈现更新的产

品，胡思恩从批量生产的员工中，

抽出几名手脚飞快的熟练工组成

赶制组。记者在车间看到，赶制

组的员工在不大的操作台上，赶

制一个个造型独特的保温杯。

“这一切都为了在博览会上

能推出自己的品牌。”胡思恩说。

新产品都将打上自主品牌“恒凯

乐”的标签，在博览会上推出。

据悉，剑阳公司从生产配件

转型做保温杯成品已有 7 年。

2010年，该公司首次参加五金博

览会，虽然当时只有1个标准展

位，但收获颇丰。随后，该公司的

展位面积逐渐增加到了36平方

米。在五金博览会的带动下，该

公司业绩很快提升，并陆续与日

本、韩国的公司展开合作，产品进

入到日韩的千家万户。

可是，公司业绩虽然涨了，但

产品都是代加工的。“出去跟同行

在一起，他们都在说自己杯子多

少一个，但我们什么都说不了，感

觉做来做去都是在给别人做，不

是我们自己的。”没有自己的品

牌，胡思恩心中不是滋味。

去年8月，该公司推出自主

品牌“恒凯乐”保温杯。在去年博

览会上，胡思恩用了四分之一的

展位面积来陈列自主品牌新产

品。“今年博览会，我们将加大自

主品牌推广力度，拿出一半以上

展位给‘恒凯乐’。”胡思恩说。

“无论什么展会，都比不上家门口的盛会重要”

开发区企业开发新品备战博览会

□记者 王导 杨成栋

“博览会？我们早就准备好

了。我现在在欧洲考察，等博览

会开始再回来。”23日，记者致

电浙江顶诚工贸有限公司负责

人丁爱华，她显得胜券在握。

从9平方米标准展位到48

平方米的特装展位，丁爱华已连

续13次参加五金博览会了。

“今年的五金博览会，我们

除了展出传统的割草机、油锯等

产品，还会展出另一个新上线的

产品——导板。”丁爱华说。

记者了解到，导板是汽油锯

等产品的一个关键配件，通过高

速运转带动链条转动，从而形成

割力。因此，导板对材料、工艺、

质量等方面要求不低。

以前，该公司的导板都是从

其他企业购置。可是，进口的导

板成本比较高昂，而国内的其他

配件厂家生产的质量很不稳定。

经过一年多的自主研发，今

年6月，顶诚公司开始批量生产

导板。该新产品上线后，不仅弥

补了企业自身不足，在质量上有

了保障，生产成本也降低了。更

值得一提的是，这些导板还可以

提供给其他园林工具的生产厂

家，给公司带来利益。事实证

明，新生产的导板投放市场2个

月，市场反应不错。

“现在要参展的新产品早就

包装好了，就等过两天五开馆后

闪亮登场。”在丁爱华看来，无论

什么盛会，都比不上家门口的中

国五金博览会重要。

顶诚：新上线产品整装待发

拉瓦：设计为王打造轻便清洗机

剑阳：力推自主品牌新产品

□记者 徐敏 通讯员 李百合

近日，浙江三锋实业股份有限公司历时两个半

月的企业文化月活动落下帷幕。尽管时间跨度较

长，但大家心里还是觉得余兴未尽。

“五金名城天下扬，三锋盛誉响四方。科技先

锋化动力，电动工具第一强。百年愿景蕴希望，竞

争取胜筑辉煌。啊，三锋，你凝聚着智慧，你迸发着

力量。啊，三锋，你洋溢着青春，你放射着光芒！”一

首铿锵有力的《三锋之歌》，唱出了每一位三锋人的

奋进目标、坚强信念、不懈追求和远大理想。这其

中蕴含着三锋人辛勤的劳动、超前的智慧、求索的

胆识和真诚的奉献；也诠释着三锋集团企业文化内

涵的积累、传承和弘扬。

“企业文化活动，可以有效的凝聚、引导、激励

和约束员工，提升企业的软实力和竞争力，这也是

未来企业市场竞争的根本优势所在。”在企业文化

月颁奖大会上，三锋公司董事长黄会飞满怀激情地

说。

据悉，三锋公司去年成功举办了首届企业文

化节后，从今年7月初开始策划第二届企业文化

月活动，主要内容以繁荣企业文化、展示企业风

采、提升员工的思想道德素质和科学文化素质、增

强员工的凝聚力和向心力、展现员工积极向上的

精神风貌、挖掘人才、储备团队为目的，以团结进

取、健康向上的内涵为活动主题，立足多种活动模

块，不拘形式、全方位、多平台做实文化月系列活

动，凝聚集体智慧，从榜样中寻找力量，带领激励

员工奋发工作、建功立业。

文化月期间，三锋公司先后举办了《三锋之歌》

PK大赛、篮球比赛、乒乓球比赛、羽毛球比赛、大型

拔河比赛、蛙跳跳绳比赛、象棋比赛、台球比赛、书

法比赛、绘画比赛、趣味活动联赛等项目，达到了全

员参与，齐抓共管、精彩纷呈、现场火爆的效果。而

在13日举行的各类决赛更是高潮迭起，“加油”声

此起彼伏。

记者了解到，三锋公司连续多年的快速发展，

积累了独特的企业文化理念，尤其是“人才先锋、科

技先锋、效益先锋”企业核心价值观的落地转化。

该公司采取多项有效措施，加大推进企业文化建

设，召开启动大会，详细解读《公司企业文化建设实

施细则》，并对企业文化建设中长期目标进行了明

确，成立了企业文化建设领导小组和办公室，明确

责任人和考核奖惩。

该公司还举办了“三锋最强音”歌咏比赛，并穿

插企业文化知识抢答活动；开展爱厂如家文化建

设，并加大勤俭节约意识宣贯；积极参加各类文化

和技能比赛，将企业的两个文明建设有声有色，魅

力绽放。如今三锋公司作为全国第一家电动工具

出口免验企业，打造了占领市场制高点的领军地

位，成为中国电动工具领域的排头兵。

浙江顶诚工贸有限公司生产车间一角浙江顶诚工贸有限公司生产车间一角

“三锋”精心烹制
“文化大餐”
第二届企业文化月活动精彩纷呈

拔河比赛现场拔河比赛现场 通讯员通讯员 吕有明吕有明 摄摄


