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扭腰机并不是新产品，然
而今年 5 月却突然掀起了一
波扭腰机销售热潮，仅仅 3
个多月时间，很多介入较早
的生产厂家、商家都赚了个
盆满钵满。然而，随着骤然
出现的热潮逐渐冷却，一些
疯狂涌进生产端的人开始退
却，市场恢复到理性发展的
轨道中。

□记者 吕高攀

微商成就销售热潮原因

思考一 恶性竞争之后 企业要持续以品质品牌取胜

“扭腰机的

流行是体验式消

费 与 信 任 型 传

播 相 结 合 的 产

物，淘宝、京东

等市场并不是

此波热潮的主

要 推 手 。”陈

女士坦言，现

在 通 过 淘 宝

来推送新品，

成 本 实 在 太

高，需要铺天盖

地的广告叠加才能达到预期效

果，在生产厂家以小企业为主体

的供应端想要形成合力显然还

不太可能。

在她的营销模式中，主要客

户群为爱美的女士，都是通过原

先因女装销售建立起来的微信

群和公众号实行推送。一些感

兴趣的顾客会来店里体验，大多

数情况下前来体验的顾客都会

决定购买。

此前，扭腰机作为还未被市

场接受的新产品，其性能和功用

甚至使用方法都需要一个推广

的过程，朋友圈的互动以及实体

店的体验刚好给扭腰机一个展

示平台，很快就让其进入到公众

视野中，这也正是扭腰机在短期

内掀起热潮，并且将市场初步稳

固下来的重要手段。

章小雯表示，过去一段时间

里，超过三成扭腰机的销量来自

于微信渠道，另外此前销售滑板

车过程中建立起来的很多经销

商在销售扭腰机时也采用了微

信营销手段。

“5月份开始，扭腰机被市场捧到了风口浪

尖，两个星期之后，销量迅速上升，当时产品供

不应求。”永康飞奔五金厂负责人章小雯说。

在 5 月召开的中国国际体育用品博览会

上，章小雯看到了扭腰机，敏锐嗅到商机的她

详细了解市场行情后，她买下了一台。

5月中旬，章小雯定制了一套扭腰机模具，

并从侧面了解到，当时，在我市生产领域里，扭

腰机模具仅有4套。

5月底，拿到模具后，飞奔五金厂很快就接

到了经销商的订单。为了赶货，章小雯带着员

工迅速进入非常繁忙的工作状态。章小雯回

忆，高峰时一天出货大概 600 台，价格保持

在八九十元。

由于市场中模具数量有限，导致扭

腰机的配件遭到生产厂家的疯抢，最后居

然连螺丝都成了抢手货。

“如此疯狂的状态持续了一个半月，随着

介入生产的人越来越多，市场行情开始走下

坡，到现在，整个市场已经开始稳定下来，新进

入的厂商已经基本争取不到经销商。”章小雯

表示，目前扭腰机的销量已经很平稳，以一个

星期为周期，飞奔五金厂的销量大概维持在千

台左右。

黄鹏在健身器材行业打拼多年，在他的印

象里，扭腰机最早在 2008 年出现在市面上，且

一直走的是外贸渠道，主销美国等，多年来销

量难有大提升。

在中国专利查询系统中，从 2008 年开始，

相继有多位厂商申请了扭腰机实用新型和外

观设计的专利，但是多项申请均因未缴年费导

致专利权终止失效。

“我朋友在 2013 年产销扭腰机时市场行

情并不乐观，见利润微薄，做了不到一年，就把

模具卖了。当近来扭腰机突然热卖，朋友才后

悔没坚持下来。”章小雯表示。

对于扭腰机的这波行情，很

多业内人士都觉得来得很突然，

记者发现微商销售在其中起到了不

可替代的作用。在章小雯的经销商列表中，省

内的义乌市、台州市占据前茅，外省则是安徽、

福建销量较佳。

“大部分销量都是来自于微信平台，

而且基本上没有退货。”在微信

上销售扭腰机的陈女士说，她原

本经营着多家女装连锁店，扭腰

机的销售主要通过实体店和微信

结合的模式进行，多的时候微信每天都能给

她带来五六十台销量。

健康产业是朝阳产业，势必

会吸引越来越多的企业竞相进入

市场，扭腰机也依然有很大的市

场潜力有待深挖。而就中小企业

做大做强来说，需要的是保持对

实业的热忱，那么，“热炒”之后，

扭腰机行业无疑将迎来更大的发

展空间，企业又该如何去把握机

遇，迎来新增长？

“从扭腰机发展历程，我们似

乎又看到了一个历史重复。”黄鹏

说，如今我市沉淀下来的每一个行

业，不管门槛高低，发展初期都经

历了一段特殊的发展历程，产业迅

速扩张，从业人员迅速增加，扭腰

机也是如此。

根据章小雯提供的数据，早期

扭腰机整套模具的制作成本为六

七万元，而现在大多数配件市场上

都有供应的情况下，主要部件的模

具只要 1 万多元，相比而言，这是

一个进入门槛很低的行业。生产

厂家从原先的五六家迅速增加到

40 多家，很快就形成恶性竞争的

局面。淘宝上的价格数据显示，5

月初，扭腰机的价格最贵可以卖到

150 多元，但是目前扭腰机的价格

保持在60元上下浮动。

经历了前期无序竞争，现在扭

腰机市场开始慢慢进入良性发展

阶段，在章小雯看来，整个市场的

客户渠道和价格趋于稳定，一定周

期内的销量已经不会出现大幅度

波动。部分以质量换取价格空间

的生产企业将被快速淘汰，碎片化

的生产模式将逐渐整合。“企业要

持续良性发展，必须保持产品质量

的核心竞争力。”黄鹏说。

章小雯也赞成黄鹏的观点。

在产销扭腰机前，章小雯就有了品

牌意识，给其冠上非常洋气的牌子

——“雷沃夏克”，并坚持在质量上

下功夫，用品质征服客户。正因为

如此，现在飞奔五金的扭腰机产品

的销量在市场中一直非常稳。

无疑，不管市场怎么炒作，品

质和品牌都是企业站稳脚跟的中

流砥柱。

“当初在体博

会看到扭腰机，只是

抱着开发新品的心态

去投资，没想到我们竟成

了弄潮儿。”在章小雯

看来，跟风式生产

模 式 利 弊 共

存。虽然扭腰

机进入

市 场

已 多

年，但是市场规模一直很小，多数

人并不知道产品的存在及其作用，

需要这么一番热炒来做大影响力。

经过此轮炒作，通过经销商

有意识宣传，以及微信渠道几何

式传播效应，扭腰机很快得到消

费者的认可，对国内市场来说，该

产品经历了一个从无到有的过

程。行业的快速发展，让一些涉

足其中的企业主看到商机。

经过一段时间的市场开拓，

浙江、安徽、福建等省的市场已经

初步成型，不过相较于健身器材

需求量较大的沿海区域来说，三

个省的市场规模还处于发展初

期，产品持续性发展空间依然很

大。相比于国外，国内市场也许

具有更大的发展潜力。

与此同时，相较于河北等地，

我市已经成为国内规模最大的扭

腰机生产基地，超过 70%的扭腰

机产品都是出自这里。

曾几何时，每当一个新品在

永康出现，伴随而来的总是一波

跟风热潮，如同怪圈现象一样令

人着迷。然而随着时间推移，很

多产业总能在永康土地上积淀

下来，生根发芽。因为总有那么

一拨企业家，用实业的热情为新

生产品注入茁壮成长的养料。

如今的扭腰机产品是否又陷入

到同样的怪圈？

产品火了一波，得到了市场

认同，对新产品来说，已经拥有

一定的市场“拥趸”，等于度过了

最艰苦的市场开发阶段，也为后

续市场的开发积累了一定的经

验。市场做大了，在不为销量发

愁的时候，一些坚持追求品质、

专注实业的企业家开始发力追

求创新，并以此熬过一次次浪潮

冲击，经受市场一道道检验，最

终他们成为了市场的拥有者。

当然更有一些更具前瞻眼

光的企业主，他们总能在恶性竞

争中找到良性发展的机会。当

其他人都还在拼命生产，以价格

作为唯一竞争手段时，他们已经

在行业热度依旧的阶段就开始

整合碎片化的上游供应链市场，

领先一步将主动权掌握在自己

手中。当热潮逐渐减退，露出水

面的金沙就慢慢地放射出光芒，

照耀至市场的每个角落。

任何一位企业家，当他们

把产品当做产业来做时，其实

他们已经向成功迈出了最关键

的一步。

借微信深耕国内市场 体验式消费与信任型传播相结合

扭腰机7年后再起一波行情

思考二 市场拓展后 国内消费潜力有待进一步深挖

思考三 微商与体验店结合打造销售渠道

记者手记 怪圈中的积淀

高峰时日销600台现象


